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Special Report

Παγκόσμια Ημέρα Περιβάλλοντος
Γιατί η βιωσιμότητα δεν είναι πλέον επιλογή 
εταιρικής εικόνας αλλά προϋπόθεση 
επιχειρηματικής επιβίωσης
Κάποτε οι επιχειρήσεις επένδυαν στη βιωσιμότητα κυρί-
ως για λόγους εταιρικής κοινωνικής ευθύνης. Ήταν ένα 
επιπλέον πλεονέκτημα, μια καλή πρακτική που ενίσχυε 
τη φήμη τους και δημιουργούσε θετικό αποτύπωμα 
στην κοινωνία. Σήμερα, όμως, η πραγματικότητα είναι 
εντελώς διαφορετική. Η βιωσιμότητα έχει μετατραπεί 
σε βασικό κριτήριο χρηματοδότησης, εξωστρέφειας και 
ανταγωνιστικότητας.

Με αφορμή την Παγκόσμια Ημέρα Περιβάλλοντος, 
αξίζει να δούμε γιατί το ESG (Environmental, Social, 
Governance) εξελίσσεται σε ένα από τα σημαντικότερα 
«διαβατήρια» για τις επιχειρήσεις που θέλουν να αναπτυ-
χθούν, να εξάγουν και να προσελκύσουν επενδύσεις στη 
νέα παγκόσμια οικονομία.

Από τη θεωρία στην επιχειρηματική 
πραγματικότητα
Για αρκετά χρόνια, ο όρος ESG αντιμετωπιζόταν από πολ-
λούς ως μια τάση που αφορούσε κυρίως τις πολυεθνικές 
εταιρείες. Σήμερα, η εικόνα αυτή έχει αλλάξει ριζικά.

Οι τράπεζες, οι επενδυτές, οι πελάτες, οι προμηθευτές 
και οι αγορές απαιτούν ολοένα και περισσότερες πληρο-
φορίες για το περιβαλλοντικό και κοινωνικό αποτύπωμα 
μιας επιχείρησης. Η βιωσιμότητα δεν αποτελεί πλέον ένα 
ξεχωριστό κεφάλαιο στην ετήσια έκθεση μιας εταιρείας. 
Αποτελεί παράγοντα που επηρεάζει άμεσα την πρόσβαση 
σε κεφάλαια, τη συμμετοχή σε διεθνείς αλυσίδες εφοδια-
σμού και τη δυνατότητα εισόδου σε νέες αγορές.

Η Ευρωπαϊκή Ένωση έχει ήδη θέσει το πλαίσιο μέσω της 
Ευρωπαϊκής Πράσινης Συμφωνίας (European Green Deal) 
και των νέων κανονισμών εταιρικής διαφάνειας, οδηγώ-
ντας τις επιχειρήσεις σε ένα νέο μοντέλο λειτουργίας 
όπου η βιωσιμότητα μετριέται, αξιολογείται και συγκρί-
νεται.

Τι σημαίνει πραγματικά ESG;
Το ESG βασίζεται σε τρεις πυλώνες:

E – Environmental (Περιβάλλον)
Αφορά τον τρόπο με τον οποίο μια επιχείρηση διαχειρίζε-
ται το περιβαλλοντικό της αποτύπωμα.
Περιλαμβάνει:
• κατανάλωση ενέργειας
• εκπομπές διοξειδίου του άνθρακα

ESG: Το «διαβατήριο» για επενδύσεις, 
εξαγωγές και ανάπτυξη
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• διαχείριση αποβλήτων
• χρήση νερού
• ανακύκλωση
• κυκλική οικονομία
• αξιοποίηση ανανεώσιμων πηγών ενέργειας

S – Social (Κοινωνία)
Εξετάζει τη σχέση της επιχείρησης με τους ανθρώπους 
της και την κοινωνία.
Περιλαμβάνει:
• εργασιακές συνθήκες
• υγεία και ασφάλεια
• διαφορετικότητα και συμπερίληψη
• ίσες ευκαιρίες
• ανθρώπινα δικαιώματα
• κοινωνική συνεισφορά

G – Governance (Διακυβέρνηση)
Αφορά τον τρόπο διοίκησης και λήψης αποφάσεων.
Περιλαμβάνει:
• διαφάνεια
• λογοδοσία
• κανονιστική συμμόρφωση
• εταιρική ηθική
• διαχείριση κινδύνων
• πολιτικές κατά της διαφθοράς

Οι επενδυτές κοιτούν πλέον πρώτα το ESG
Στη σημερινή οικονομία, τα κεφάλαια δεν κατευθύνονται 
μόνο προς τις πιο κερδοφόρες επιχειρήσεις. Κατευθύ-

νονται προς τις πιο ανθεκτικές. Οι διεθνείς επενδυτικοί 
οργανισμοί γνωρίζουν πλέον ότι μια επιχείρηση που 
διαχειρίζεται αποτελεσματικά περιβαλλοντικούς, κοινω-
νικούς και διοικητικούς κινδύνους είναι πιο προετοιμα-
σμένη για τις προκλήσεις του μέλλοντος.

Δεν είναι τυχαίο ότι τα ESG criteria αποτελούν πλέον 
βασικό εργαλείο αξιολόγησης για επενδυτικά funds, τρά-
πεζες και θεσμικούς επενδυτές.

Με απλά λόγια: Η πρόσβαση σε χρηματοδότηση συνδέε-
ται όλο και περισσότερο με τη βιωσιμότητα.

Το ESG ανοίγει πόρτες στις εξαγωγές
Η σύνδεση ESG και εξαγωγών γίνεται όλο και πιο ισχυρή.
Μεγάλες αλυσίδες λιανικής, βιομηχανίες τροφίμων, 
καταναλωτικών προϊόντων και βιομηχανικών αγαθών 
ζητούν πλέον από τους προμηθευτές τους στοιχεία για:
• τις εκπομπές άνθρακα
• την προέλευση πρώτων υλών
• τις συνθήκες εργασίας
• τις πολιτικές βιωσιμότητας

Σε αρκετές περιπτώσεις, η απουσία τέτοιων δεδομέ-
νων μπορεί να αποκλείσει μια επιχείρηση από διεθνείς 
συνεργασίες.

Για τις ελληνικές εξαγωγικές επιχειρήσεις, το ESG εξελίσ-
σεται σε ανταγωνιστικό πλεονέκτημα αλλά και σε προϋ-
πόθεση συμμετοχής στις παγκόσμιες αλυσίδες αξίας.

Το ESG δημιουργεί ανταγωνιστικότητα
Πολλοί εξακολουθούν να αντιμετωπίζουν τη βιωσιμό-
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τητα ως κόστος. Στην πραγματικότητα, όμως, συχνά 
λειτουργεί ως μηχανισμός εξοικονόμησης πόρων.

Η μείωση της κατανάλωσης ενέργειας, η καλύτερη 
διαχείριση πρώτων υλών, η αξιοποίηση ανανεώσιμων 
πηγών ενέργειας και η μείωση αποβλήτων μπορούν να 
περιορίσουν σημαντικά τα λειτουργικά έξοδα.

Παράλληλα, οι καταναλωτές στρέφονται ολοένα περισ-
σότερο προς brands που αποδεικνύουν έμπρακτα τη 
δέσμευσή τους στη βιωσιμότητα.

Σύμφωνα με διεθνείς έρευνες, ιδιαίτερα οι νεότερες 
γενιές καταναλωτών λαμβάνουν πλέον υπόψη περιβαλ-
λοντικά και κοινωνικά κριτήρια στις αγοραστικές τους 
αποφάσεις.

Οι ελληνικές επιχειρήσεις έχουν σημαντικό 
πλεονέκτημα
Η Ελλάδα διαθέτει αρκετά χαρακτηριστικά που μπορούν 
να ενισχύσουν τη θέση της στη νέα ESG οικονομία.

Η μεσογειακή παραγωγή, η αγροδιατροφή, η τοπικότητα, 
η μικρή κλίμακα παραγωγής και η σύνδεση προϊόντων με 
τον τόπο προέλευσης αποτελούν στοιχεία που συνδέο-
νται άμεσα με τις σύγχρονες απαιτήσεις βιωσιμότητας.

Το ζητούμενο πλέον δεν είναι μόνο να υπάρχουν αυτές οι 
πρακτικές. Είναι να καταγράφονται, να μετρούνται και να 
επικοινωνούνται σωστά.

Η επόμενη ημέρα ανήκει στις επιχειρήσεις 
που προσαρμόζονται
Η συζήτηση γύρω από το ESG δεν αφορά μόνο το περι-
βάλλον. Αφορά το μέλλον της επιχειρηματικότητας.

Αφορά το ποιοι θα έχουν πρόσβαση σε κεφάλαια, ποιοι θα 
εξάγουν, ποιοι θα συνεργάζονται με διεθνείς ομίλους και 
ποιοι θα παραμείνουν ανταγωνιστικοί σε ένα παγκόσμιο 
περιβάλλον που αλλάζει με πρωτοφανή ταχύτητα.

Η Παγκόσμια Ημέρα Περιβάλλοντος αποτελεί μια καλή 
υπενθύμιση ότι η βιωσιμότητα δεν είναι πλέον μια επιλο-
γή που αφορά το αύριο. Είναι μια επιχειρηματική πραγμα-
τικότητα που επηρεάζει το σήμερα.

Και σε αυτό το νέο περιβάλλον, το ESG δεν είναι απλώς 
ένας ακόμη δείκτης αξιολόγησης. Είναι το νέο διαβατήριο 
για επενδύσεις, εξαγωγές και βιώσιμη ανάπτυξη.
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Για ακόμη μία χρονιά, η Trikalinos επιβεβαιώ-
νει τη δέσμευσή της στη βιώσιμη ανάπτυξη και 
την υπεύθυνη επιχειρηματική λειτουργία, ανα-
νεώνοντας την κορυφαία πιστοποίηση ETHOS 
“Platinum” της EUROCERT για το 2026.
Η σημαντική αυτή διάκριση απονέμεται σε οργανισμούς 
που εφαρμόζουν με συνέπεια υψηλά πρότυπα εταιρικής 
υπευθυνότητας, βιωσιμότητας και διαφάνειας. Η ανανέω-
ση της πιστοποίησης προέκυψε ύστερα από εκτενή αξιολό-
γηση, κατά την οποία εξετάστηκαν βασικοί τομείς της 
λειτουργίας της εταιρείας, όπως η εταιρική διακυβέρνηση, 
η περιβαλλοντική διαχείριση, οι εργασιακές πρακτικές, 
η υπεύθυνη εφοδιαστική αλυσίδα και οι σχέσεις με την 
κοινωνία και τους συνεργάτες της.

Για την Trikalinos, η διάκριση αυτή δεν αποτελεί απλώς 
μια ακόμη πιστοποίηση, αλλά μια ουσιαστική αναγνώριση 
της φιλοσοφίας που εφαρμόζει καθημερινά σε κάθε πτυχή 
της δραστηριότητάς της. Με σεβασμό προς το περιβάλλον, 
τους εργαζομένους, τους προμηθευτές και τους κατανα-
λωτές, η εταιρεία συνεχίζει να επενδύει σε πρακτικές που 
δημιουργούν θετικό κοινωνικό και οικονομικό αποτύπωμα.

Η διατήρηση της πιστοποίησης ETHOS “Platinum” έρχε-
ται να ενισχύσει περαιτέρω τη θέση της Trikalinos ως 
μιας σύγχρονης ελληνικής εταιρείας που συνδυάζει την 
επιχειρηματική ανάπτυξη με την υπευθυνότητα και τη 
βιωσιμότητα. Μέσα από μια στρατηγική που δίνει έμφαση 
στη διαφάνεια, τη συνεχή βελτίωση και τη μακροπρόθεσμη 
αξία, η εταιρεία παραμένει προσηλωμένη στη δημιουργία 
ενός θετικού αποτυπώματος για τις επόμενες γενιές.

Η νέα αυτή διάκριση επιβεβαιώνει ότι η βιώσιμη ανάπτυ-
ξη δεν αποτελεί απλώς στόχο για την Trikalinos, αλλά 
αναπόσπαστο μέρος της καθημερινής λειτουργίας και της 
επιχειρηματικής της ταυτότητας.

Σημαντική εξέλιξη στην πολυετή δικαστική 
διαμάχη μεταξύ της Ζυθοποιίας Μακεδονίας 
Θράκης (ΖΜΘ) και της Heineken αποτελεί η 
απόφαση του Ανώτατου Δικαστηρίου της Ολ-
λανδίας, το οποίο απέρριψε την έφεση που 
είχαν καταθέσει η Heineken N.V. και η ελληνική 
θυγατρική της, Αθηναϊκή Ζυθοποιία Α.Ε., σχετι-
κά με το ζήτημα της δικαιοδοσίας στην υπόθεση 
αποζημιώσεων για παραβίαση των κανόνων 
ανταγωνισμού στην Ελλάδα.
Η υπόθεση συνδέεται με 
την απόφαση της Ελληνι-
κής Επιτροπής Ανταγωνι-
σμού το 2015, σύμφωνα με 
την οποία η Αθηναϊκή Ζυ-
θοποιία καταχράστηκε τη 
δεσπόζουσα θέση της στην 
ελληνική αγορά μπύρας για διάστημα τουλάχιστον 16 ετών, 
εφαρμόζοντας πρακτικές που περιόριζαν τον ανταγωνι-
σμό και επηρέασαν επιχειρήσεις του κλάδου, μεταξύ των 
οποίων και η Ζυθοποιία Μακεδονίας Θράκης, παραγωγός 
της μπύρας Βεργίνα.

Η Heineken και η Αθηναϊκή Ζυθοποιία επιχείρησαν 
επανειλημμένα να αμφισβητήσουν τη δικαιοδοσία των 
ολλανδικών δικαστηρίων. Ωστόσο, το Ανώτατο Δικαστήριο 
της Ολλανδίας επιβεβαίωσε ότι τα δικαστήρια της χώρας 
έχουν αρμοδιότητα να εξετάσουν τις σχετικές αξιώσεις 
αποζημίωσης, επικυρώνοντας τη θέση που υποστήριζε η 
ΖΜΘ από την αρχή της διαδικασίας.

Η απόφαση έρχεται σε συνέχεια σχετικής κρίσης του 
Δικαστηρίου της Ευρωπαϊκής Ένωσης το 2025 και ανοίγει 
πλέον τον δρόμο για την τελική απόφαση του Περιφερεια-
κού Δικαστηρίου του Άμστερνταμ σχετικά με το ύψος των 
αποζημιώσεων που διεκδικεί η ελληνική ζυθοποιία.

Η ετυμηγορία αναμένεται μέσα στο καλοκαίρι και θεωρεί-
ται ιδιαίτερα σημαντική τόσο για την ίδια την υπόθεση όσο 
και για τη διασφάλιση συνθηκών υγιούς ανταγωνισμού 
στην ευρωπαϊκή αγορά. Για τη Ζυθοποιία Μακεδονίας Θρά-
κης, η εξέλιξη αυτή αποτελεί ακόμη ένα βήμα προς τη δικα-
στική δικαίωση μετά από χρόνια νομικών διεκδικήσεων.

Η Trikalinos διατηρεί την 
κορυφαία πιστοποίηση 
ETHOS “Platinum” και για 
το 2026

Ζυθοποιία Μακεδονίας 
Θράκης: Νέα δικαστική νίκη 
απέναντι στη Heineken για 
την υπόθεση ανταγωνισμού 
στην ελληνική αγορά μπύρας
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Greek News

Διαμαντής Μασούτης:
50 χρόνια ανάπτυξης, 
εμπιστοσύνης 
και ελληνικής 
επιχειρηματικότητας
Πενήντα χρόνια συνεχούς ανάπτυξης, 
καινοτομίας και στενής σχέσης με τον 
Έλληνα καταναλωτή γιόρτασε η Διαμαντής 
Μασούτης Α.Ε., σε μια επετειακή εκδήλω-
ση υψηλού συμβολισμού που ανέδειξε την 
πορεία μιας αμιγώς ελληνικής εταιρείας η 
οποία κατάφερε να εξελιχθεί σε έναν από 
τους σημαντικότερους πρωταγωνιστές του 
οργανωμένου λιανεμπορίου της χώρας.

Από το πρώτο κατάστημα που άνοιξε τις πόρτες του 
στη Θεσσαλονίκη το 1976 έως το σημερινό πανελλαδικό 
δίκτυο που ξεπερνά τα 1.400 σημεία εξυπηρέτησης, η 
Μασούτης έχει συνδέσει το όνομά της με τη συνέπεια, 
την ποιότητα και τη διαρκή εξέλιξη. Μετά και την απόκτη-
ση του αποκλειστικού ελέγχου της ΑΝΕΔΗΚ Κρητικός, η 
εταιρεία ενισχύει ακόμη περισσότερο την παρουσία της 
σε όλη την Ελλάδα, ενώ απασχολεί πλέον περισσότερους 
από 16.000 εργαζόμενους, αποτελώντας έναν από τους 
μεγαλύτερους εργοδότες της χώρας.

Η λαμπρή εκδήλωση πραγματοποιήθηκε στο Conrad 
Athens - The Ilisian, με τη συμμετοχή περισσότερων από 
400 προσκεκλημένων από τον πολιτικό, επιχειρηματικό 
και τραπεζικό κόσμο. Μέσα από ένα εντυπωσιακό ταξίδι 
αναδρομής παρουσιάστηκαν οι σημαντικότεροι σταθμοί 
της εταιρείας, αλλά και οι αξίες που τη συνόδευσαν σε 
όλη της τη διαδρομή: αξιοπιστία, υπευθυνότητα, σεβασμός 
στον καταναλωτή και επένδυση στους ανθρώπους της.

Ο Πρόεδρος της εταιρείας, Γιάννης Μασούτης, αναφέρθη-
κε στη βαθιά συναισθηματική σημασία της επετείου, τονί-
ζοντας πως η εταιρεία παρέμεινε όλα αυτά τα χρόνια πι-
στή στην ελληνική και οικογενειακή της ταυτότητα. Όπως 
σημείωσε, η Μασούτης κατάφερε να γίνει κάτι περισσό-
τερο από μια αλυσίδα σούπερ μάρκετ, μετατρέποντας την 
καθημερινή σχέση εμπιστοσύνης με τους καταναλωτές σε 
ένα από τα σημαντικότερα κεφάλαιά της.

Παράλληλα, ο Διευθύνων Σύμβουλος Θεόδωρος Γεροστερ-
γιούδης παρουσίασε το νέο αναπτυξιακό όραμα της εται-
ρείας, με αιχμή τις επενδύσεις σε τεχνολογίες τεχνητής 
νοημοσύνης, νέα μοντέλα καταστημάτων και σύγχρονες 
υποδομές. Στόχος είναι η δημιουργία ενός οργανισμού 
με κύκλο εργασιών που θα ξεπεράσει τα 2 δισ. ευρώ τα 
επόμενα χρόνια.

Ιδιαίτερη στιγμή της βραδιάς αποτέλεσε η προβολή αφι-
ερωματικού βίντεο για τη συνεργασία της εταιρείας με 
τον Γιάννη Αντετοκούνμπο, ambassador της Μασούτης, 
αναδεικνύοντας κοινές αξίες όπως η εξέλιξη, η ομαδικό-
τητα και η έμπνευση.

Μετά από πέντε δεκαετίες επιτυχημένης πορείας, η 
Διαμαντής Μασούτης αποδεικνύει ότι η ελληνική επιχει-
ρηματικότητα μπορεί να συνδυάζει ανάπτυξη, καινοτομία 
και ανθρώπινο πρόσωπο, συνεχίζοντας να διαμορφώνει το 
μέλλον του ελληνικού λιανεμπορίου με σταθερότητα και 
όραμα.
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Τρεις σημαντικές πιστοποιήσεις απέκτησε η 
ΘΕΟΝΗ, ενισχύοντας ακόμη περισσότερο τη 
δέσμευσή της στην ποιότητα, την ασφάλεια 
των καταναλωτών και τη βιώσιμη ανάπτυξη. 
Το Φυσικό Μεταλλικό Νερό ΘΕΟΝΗ συνεχίζει να επενδύει 
σε πρακτικές υπεύθυνης λειτουργίας, επιβεβαιώνοντας 
τον πρωταγωνιστικό του ρόλο στον κλάδο.

Συγκεκριμένα, η εταιρεία απέκτησε την Πιστοποίηση 
Υγιεινής Εγκαταστάσεων HC1969:2022, τη δήλωση επα-
λήθευσης εκπομπών αερίων του θερμοκηπίου σύμφωνα 
με το πρότυπο ISO 14064-1:2018 και την πιστοποίηση ISO 
14001:2015 για το Σύστημα Περιβαλλοντικής Διαχείρισης 
που εφαρμόζει.

Η πιστοποίηση HC1969:2022 αναγνωρίζει την προσήλωση 
της ΘΕΟΝΗ στην υγεία, την ασφάλεια και την ποιότητα σε 
κάθε στάδιο της παραγωγικής διαδικασίας, από την πηγή 
έως το τελικό προϊόν που φτάνει στον καταναλωτή.

Παράλληλα, η επαλήθευση των εκπομπών αερίων του 
θερμοκηπίου για το 2025, σύμφωνα με το ISO 14064-1:2018, 
επιβεβαιώνει τη διαφάνεια και την υπεύθυνη καταγραφή 
του περιβαλλοντικού αποτυπώματος της εταιρείας. Η δια-
δικασία πραγματοποιήθηκε από την TÜV AUSTRIA Hellas, η 
οποία πιστοποίησε την αξιοπιστία των σχετικών στοιχείων.

Ιδιαίτερης σημασίας είναι και η πιστοποίηση ISO 
14001:2015 για το Σύστημα Περιβαλλοντικής Διαχείρισης 
που εφαρμόζει η ΘΕΟΝΗ στις δραστηριότητες εμφιάλω-
σης και διακίνησης φυσικού μεταλλικού νερού, επιβεβαι-
ώνοντας τη συνεχή προσπάθεια περιορισμού των περι-
βαλλοντικών επιπτώσεων και την υιοθέτηση σύγχρονων 
πρακτικών βιωσιμότητας.

Με τις νέες αυτές διακρίσεις, η ΘΕΟΝΗ ενισχύει τη στρατη-
γική της για ποιότητα, διαφάνεια και περιβαλλοντική υπευθυ-
νότητα, αποδεικνύοντας έμπρακτα ότι η βιώσιμη ανάπτυξη 
αποτελεί αναπόσπαστο μέρος της εταιρικής της φιλοσοφίας.

Τη δεύτερη  Έκθεση Βιώσιμης Ανάπτυξης, 
Κοινωνικής Υπευθυνότητας και Εταιρικής 
Διακυβέρνησης δημοσίευσε η ALTEX A.E., 
επιβεβαιώνοντας τη δέσμευσή της στη βιώ-
σιμη ανάπτυξη και την υπεύθυνη επιχειρη-
ματική λειτουργία. 
Ο Όμιλος, που δι-
αθέτει το fashion 
brand Funky 
Buddha και μετρά 
20 χρόνια παρου-
σίας στην αγορά, 
ενσωματώνει τη 
βιωσιμότητα στον 
πυρήνα της στρα-
τηγικής του, με 81 
σημεία λιανικής, 
250 σημεία διανομής και 36 καταστήματα franchise.

Η εταιρεία επενδύει στη δημιουργία ανθεκτικών και 
διαχρονικών συλλογών, προωθώντας πρακτικές κυκλι-
κής οικονομίας, υπεύθυνης προμήθειας πρώτων υλών 
και αξιοποίησης ανακυκλωμένων υλικών. Παράλληλα, 
εφαρμόζει πολιτικές επαναχρησιμοποίησης εξοπλισμού 
και διαθέτει πιστοποιημένο Σύστημα Περιβαλλοντικής 
Διαχείρισης κατά ISO 14001:2015.

Με περισσότερους από 340 εργαζομένους, η ALTEX 
καλλιεργεί ένα σύγχρονο και συμπεριληπτικό εργασιακό 
περιβάλλον, δίνοντας έμφαση στην ισότητα, την επαγ-
γελματική εξέλιξη και την ισορροπία προσωπικής και 
επαγγελματικής ζωής.

Ιδιαίτερη σημασία δίνεται και στις δράσεις κοινωνικής 
προσφοράς. Μέσω της εθελοντικής ομάδας «Community 
in Action», εργαζόμενοι της εταιρείας συμμετείχαν σε 
περιβαλλοντική δράση στη Θεσσαλονίκη, απομακρύνο-
ντας 83 κιλά απορριμμάτων και φυτεύοντας 45 αρωματι-
κά φυτά και δέντρα.

Ο Διευθύνων Σύμβουλος της ALTEX A.E., Νίκος Αλεξίου, 
υπογράμμισε ότι η στρατηγική του Ομίλου επικεντρώνε-
ται στην ουδετερότητα άνθρακα, τη μείωση αποβλήτων 
και τη δημιουργία θετικού κοινωνικού αποτυπώματος.

Η Έκθεση συντάχθηκε σύμφωνα με τα πρότυπα GRI 
2021, σε συνεργασία με τη Deloitte Greece και είναι 
διαθέσιμη εδώ.

Η ΘΕΟΝΗ ενισχύει τη 
δέσμευσή της στην ποιότητα, 
την υγεία και τη βιωσιμότητα 
με τρεις νέες πιστοποιήσεις

ALTEX A.E.: Δημοσίευσε 
την  Έκθεση Βιώσιμης 
Ανάπτυξης 2024

https://www.funky-buddha.com/el-gr/sustainability-report
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Η Ελλάδα αποκτά ολοένα και 
πιο κεντρικό ρόλο στη διεθνή 
στρατηγική της Mondelēz 
International, μετατρεπόμε-
νη σε έναν από τους σημαντι-
κότερους επιχειρησιακούς 
και τεχνολογικούς κόμβους 
του ομίλου στην Ευρώπη. 
Τέσσερα χρόνια μετά την 
εξαγορά της Chipita, η πολυ-
εθνική εταιρεία επιβεβαιώ-
νει ότι η χώρα δεν αποτελεί 
απλώς μια τοπική αγορά, 
αλλά έναν πυλώνα ανάπτυ-
ξης, παραγωγής και καινοτο-
μίας με διεθνή εμβέλεια.

Η Mondelēz International, με παρου-
σία σε περισσότερες από 150 χώρες 
και έσοδα 38,5 δισ. δολαρίων το 2025, 
έχει αναδείξει την Ελλάδα σε έδρα της 
περιφέρειας South Central Europe, η 
οποία καλύπτει 12 χώρες και απασχολεί περισσότερους 
από 4.000 εργαζομένους. Μόνο στην Ελλάδα, η εταιρεία 
απασχολεί πάνω από 1.000 εργαζόμενους και κατέγραψε 
κύκλο εργασιών άνω των 250 εκατ. ευρώ το 2025.

Η εξαγορά της Chipita το 2022 αποτέλεσε σημείο κα-
μπής για τον όμιλο, καθώς του έδωσε πρόσβαση στην 
ταχέως αναπτυσσόμενη κατηγορία των baked snacks. 
Τα εργοστάσια της Λαμίας και της Λάρισας βρίσκονται 
πλέον στον πυρήνα της ευρωπαϊκής παραγωγικής δρα-
στηριότητας της εταιρείας, ενώ συνολικά έχουν πραγ-
ματοποιηθεί επενδύσεις άνω των 18 εκατ. ευρώ για τον 
εκσυγχρονισμό των εγκαταστάσεων και την ανάπτυξη 
νέων προϊόντων.

Ιδιαίτερη σημασία έχει το Κέντρο Έρευνας και Ανά-
πτυξης της Λαμίας, το οποίο λειτουργεί ως παγκόσμιο 
κέντρο αριστείας για τα προϊόντα ζύμης. Από εκεί 
προέκυψαν καινοτομίες όπως τα 7Days Oreo και Milka 
Croissant, οι οποίες πλέον διατίθενται σε αγορές από 

τη Βραζιλία και τις ΗΠΑ έως την Ινδία και το Βιετνάμ, 
αποδεικνύοντας ότι η ελληνική τεχνογνωσία αποκτά 
παγκόσμιο αποτύπωμα.

Παράλληλα, η Αθήνα φιλοξενεί ένα από τα μόλις τρία 
παγκόσμια Κέντρα Κυβερνοασφάλειας της Mondelēz. 
Με περισσότερους από 50 εξειδικευμένους μηχανικούς 
και λειτουργία 24 ώρες το 24ωρο, το κέντρο υποστηρί-
ζει 500 εγκαταστάσεις του ομίλου σε 80 χώρες, επιβε-
βαιώνοντας τον ρόλο της Ελλάδας σε δραστηριότητες 
υψηλής τεχνολογικής προστιθέμενης αξίας.

Την ίδια στιγμή, η εταιρεία σχεδιάζει το επόμενο βήμα 
ανάπτυξης, επεκτείνοντας ισχυρά brands όπως η Lacta 
σε νέες κατηγορίες προϊόντων και αξιοποιώντας συνέρ-
γειες μεταξύ διεθνών και τοπικών σημάτων. Με στόχο 
τον διπλασιασμό του παγκόσμιου κύκλου εργασιών έως 
το 2030, η Mondelēz δείχνει ξεκάθαρα ότι η Ελλάδα θα 
συνεχίσει να βρίσκεται στο επίκεντρο της στρατηγικής 
της για ανάπτυξη, καινοτομία και εξωστρέφεια.

Η Ελλάδα εξελίσσεται σε στρατηγικό 
κόμβο ανάπτυξης για τη Mondelēz 
International

Η γενική διευθύντρια της Mondelez International για Ελλάδα και Κύπρο Marina Hadrovic
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Με επίκεντρο την ηλεκτροκίνηση, την 
ασφάλεια και τη δημιουργία πιο βιώσιμων 
πόλεων, το Freenow by Lyft παρουσίασε την 
Έκθεση Βιωσιμότητας 2025, αποτυπώνοντας 
την πρόοδο και τις πρωτοβουλίες του για το 
μέλλον των αστικών μετακινήσεων.
Με περισσότερα από 17 χρόνια παρουσίας στην Ευρώ-
πη και 15 χρόνια στην Ελλάδα, το Freenow συνεχίζει να 
επενδύει σε λύσεις που ενισχύουν τη βιώσιμη κινητικό-
τητα, υποστηρίζοντας τη μετάβαση σε καθαρότερες και 
πιο προσβάσιμες μεταφορές. Το 2025 αποτέλεσε χρο-
νιά-ορόσημο, καθώς η εξαγορά της εταιρείας από τη Lyft 
σηματοδότησε μια νέα εποχή ανάπτυξης και καινοτομίας.

Σύμφωνα με τα στοιχεία της έκθεσης, το 51% των συνο-
λικών διαδρομών στην Ευρώπη πραγματοποιήθηκε με 
ηλεκτροκίνητα οχήματα, ενώ το 69% των νέων οχημά-
των που εντάχθηκαν στην πλατφόρμα ήταν ηλεκτρικά. 
Παράλληλα, περισσότερες πόλεις προσφέρουν πλέον 
επιλογές πράσινων μετακινήσεων, ενισχύοντας τη βιώ-
σιμη αστική κινητικότητα.

Στην Ελλάδα, το 11% των οχημάτων που δραστηριοποιού-
νται μέσω της πλατφόρμας στην Αθήνα είναι ηλεκτροκί-
νητα, ποσοστό αυξημένο σε σχέση με την προηγούμενη 
χρονιά. Για την περαιτέρω ενίσχυση της ηλεκτροκίνησης, 
το Freenow συνεργάζεται με το ZAP Taxi Club, με στόχο 
την ένταξη 100 ηλεκτρικών ταξί έως το τέλος του 2026.

Η βιωσιμότητα συνδέεται άμεσα και με την ασφάλεια. 
Το 2025, το 99,99% των διαδρομών ολοκληρώθηκε χωρίς 
αναφορά περιστατικού ασφάλειας, ενώ αυξήθηκαν τα 
διαθέσιμα οχήματα προσβάσιμα σε άτομα με αναπηρία.

Περισσότερες πληροφορίες για τις δράσεις και τους 
στόχους της εταιρείας είναι διαθέσιμες εδώ.

Μια σημαντική διάκριση για τον ευρωπαϊ-
κό χρηματοοικονομικό κλάδο κατέκτησε ο 
ιδρυτής και CEO της Revolut, Nik Storonsky, 
ο οποίος αναδείχθηκε European Banker of 
the Year 2025. 
Το βραβείο, που απονέμεται από το dfv Euro Finance 
Group, θεωρείται μία από τις σημαντικότερες διακρίσεις 
στον ευρωπαϊκό τραπεζικό χώρο και απονέμεται από το 
1994 σε ηγετικές προσωπικότητες του κλάδου.

Για πρώτη φορά στην ιστορία του θεσμού, η διάκριση 
απονέμεται στον ιδρυτή και επικεφαλής μιας neobank, 
γεγονός που αποτυπώνει τη βαθιά αλλαγή που συντελεί-
ται στο ευρωπαϊκό τραπεζικό οικοσύστημα. Η επιλογή 
του Storonsky αναγνωρίζει τη συμβολή του στη δημιουρ-
γία μιας από τις ταχύτερα αναπτυσσόμενες και επιδρα-
στικές χρηματοοικονομικές πλατφόρμες παγκοσμίως.

Η Revolut ιδρύθηκε το 2015 και εξελίχθηκε σε έναν δι-
εθνή κολοσσό με περισσότερους από 75 εκατομμύρια πε-
λάτες σε 40 αγορές και αποτίμηση που αγγίζει τα 75 δισ. 
δολάρια. Από μια υπηρεσία διασυνοριακών πληρωμών, 
μετατράπηκε σε μια ολοκληρωμένη πλατφόρμα που προ-
σφέρει τραπεζικές υπηρεσίες, αποταμίευση, επενδύσεις, 
υπηρεσίες για επιχειρήσεις και λύσεις lifestyle.

Η εταιρεία συνεχίζει δυναμικά την παγκόσμια ανάπτυξή 
της, επεκτείνοντας το τραπεζικό της δίκτυο σε μεγάλες 
αγορές, όπως το Ηνωμένο Βασίλειο, η Γαλλία, οι Ηνωμέ-
νες Πολιτείες και το Μεξικό. Παράλληλα, έχει δεσμεύσει 
επενδύσεις ύψους 11,5 δισ. ευρώ για τα επόμενα πέντε 
χρόνια, με στόχο την παρουσία σε 29 νέες αγορές και την 
επίτευξη των 100 εκα-
τομμυρίων πελατών 
έως τα μέσα του 2027.

Η απονομή του βραβεί-
ου θα πραγματοποιη-
θεί στη Φρανκφούρτη, 
στο πλαίσιο της 29ης 
EURO FINANCE WEEK, 
επιβεβαιώνοντας τον 
πρωταγωνιστικό ρόλο 
της Revolut στη νέα 
εποχή της ευρωπαϊκής 
τραπεζικής.

Το Freenow by Lyft 
παρουσιάζει την  Έκθεση 
Βιωσιμότητας 2025

Ο ιδρυτής και CEO της 
Revolut, Nik Storonsky, 
αναδείχθηκε European 
Banker of the Year 2025

https://www.free-now.com/gr/viosimotita/
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Ισχυρή παρουσία 
των ελληνικών 
επιχειρήσεων 
στην PLMA 2026
Με περισσότερες από 3.000 επιχειρημα-
τικές συναντήσεις ολοκληρώθηκε η συμ-
μετοχή των 45 ελληνικών επιχειρήσεων 
στο εθνικό περίπτερο που διοργάνωσε 
η Enterprise Greece στη Διεθνή Έκθεση 
Προϊόντων Ιδιωτικής Ετικέτας PLMA 2026, 
η οποία πραγματοποιήθηκε στις 19 και 20 
Μαΐου στο Άμστερνταμ.

Το ελληνικό περίπτερο, συνολικής έκτασης 612 τ.μ., φιλοξέ-
νησε εξαγωγικές επιχειρήσεις κυρίως από τον κλάδο Τρο-
φίμων και Ποτών, οι οποίες παρουσίασαν προϊόντα υψηλής 
ποιότητας και διατροφικής αξίας σε σημαντικούς διεθνείς 
αγοραστές, μέσα από στοχευμένες B2B συναντήσεις.

Η PLMA, που φέτος συμπλήρωσε 40 χρόνια παρουσίας ως 
η κορυφαία διεθνής έκθεση για τα προϊόντα ιδιωτικής ετι-
κέτας, προσέλκυσε περισσότερους από 32.000 εμπορικούς 
επισκέπτες και αγοραστές από τις μεγαλύτερες αλυσίδες 
λιανικής παγκοσμίως, μεταξύ των οποίων οι Carrefour, 
Tesco, Aldi, Lidl, Rewe, Ahold Delhaize, Edeka, Migros, 
Colruyt, Jumbo και Albert Heijn. Συνολικά, πάνω από 3.300 
εκθέτες από 70 χώρες συμμετείχαν στη φετινή διοργάνωση.

Η αυξανόμενη σημασία των προϊόντων Private Label 
αποτελεί σημαντική ευκαιρία για την ελληνική παραγωγή 

και τις εξαγωγές. Κλάδοι όπως η κονσερβοποιία ροδάκι-
νου, το ελαιόλαδο, οι ελιές, η φέτα και τα μεταποιημένα 
αγροτικά προϊόντα συμβάλλουν ουσιαστικά στη βελτίωση 
του εμπορικού ισοζυγίου της χώρας, δημιουργώντας πα-
ράλληλα σημαντική προστιθέμενη αξία για τη μεταποίηση 
και τον πρωτογενή τομέα.

Την ελληνική αποστολή επισκέφθηκε η Πρέσβης της Ελ-
λάδας στη Χάγη, Κατερίνα Γκίνη, η οποία συνομίλησε με 
τους εκθέτες και υπογράμμισε τη σημασία της διπλωμα-
τικής υποστήριξης στην ανάπτυξη της εξωστρέφειας των 
ελληνικών επιχειρήσεων.

Ο Διευθύνων Σύμβουλος της Enterprise Greece, 
Δρ. Μαρίνος Γιαννόπουλος, δήλωσε ότι η παγκόσμια αγο-
ρά ιδιωτικής ετικέτας αναπτύσσεται με ταχείς ρυθμούς, 
δημιουργώντας νέες ευκαιρίες για τα ελληνικά προϊό-
ντα. Όπως σημείωσε, η συνεχής αύξηση της ελληνικής 
παρουσίας στην PLMA αντανακλά τη δυναμική πορεία 
των εξαγωγών τροφίμων και ποτών, ενώ η Enterprise 
Greece θα συνεχίσει να στηρίζει ενεργά την πρόσβαση 
των ελληνικών επιχειρήσεων στις μεγαλύτερες αλυσίδες 
λιανικής διεθνώς.
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Τη στρατηγική της πορεία για την περίοδο 
2023-2026 παρουσίασε η SKAG στο πλαίσιο 
του Executive Lecture Series του Τμήματος 
Διοίκησης Επιχειρήσεων του Πανεπιστημί-
ου Δυτικής Αττικής (ΠΑΔΑ), συμμετέχοντας 
ενεργά σε μια πρωτοβουλία που ενισχύει 
τη σύνδεση της ακαδημαϊκής γνώσης με τη 
σύγχρονη επιχειρηματική πραγματικότητα.

Η εκδήλωση πραγ-
ματοποιήθηκε στις 
22 Μαΐου 2026 και 
φιλοξένησε στελέ-
χη επιχειρήσεων 
που μοιράστηκαν 
εμπειρίες και βέλτι-
στες πρακτικές με 

τους φοιτητές. Εκ μέρους της SKAG, η Εμπορική Διευθύ-
ντρια της εταιρείας, Πόπη Σκαγιά, παρουσίασε την ομιλία 
με τίτλο «SKAG Transformation 2023–2026», αναλύοντας 
το στρατηγικό πλάνο μετασχηματισμού της εταιρείας, 
τις αλλαγές που συντελούνται στην αγορά και τις πρω-
τοβουλίες καινοτομίας και ανάπτυξης που υλοποιούνται.

Στην διοργάνωση συμμετείχε και η Πέτρου Νατς Α.Ε., με 
παρουσίαση που επικεντρώθηκε στις προκλήσεις προ-
σαρμογής των στρατηγικών marketing και logistics κατά 
τη μετάβαση από την ευρωπαϊκή στην αμερικανική αγορά.

Μετά τις ομιλίες ακολούθησε ανοιχτή συζήτηση με έντο-
νη συμμετοχή των φοιτητών, οι οποίοι είχαν την ευκαι-
ρία να θέσουν ερωτήσεις και να γνωρίσουν από κοντά 
τις πραγματικές συνθήκες λειτουργίας της σύγχρονης 
επιχειρηματικότητας. 

Στο πλαίσιο της εκπαιδευτικής διαδικασίας, οι συμμε-
τέχουσες εταιρείες ανέθεσαν στους φοιτητές εργασίες 
βασισμένες σε πραγματικά επιχειρηματικά σενάρια, πα-
ρέχοντας τη δυνατότητα λήψης αναλυτικής ανατροφο-
δότησης από στελέχη της αγοράς. Επιπλέον, εκδηλώθη-
κε ενδιαφέρον για την αναζήτηση νέων επαγγελματιών.

Η SKAG επιβεβαιώνει για ακόμη μία φορά τη διαχρονική 
της δέσμευση στην ενίσχυση της σύνδεσης εκπαίδευ-
σης και αγοράς εργασίας, επενδύοντας στη νέα γενιά 
στελεχών και στη διάδοση σύγχρονων επιχειρηματικών 
πρακτικών.

Η Lidl Ελλάς ολοκλήρωσε τις εργασίες επέ-
κτασης και πλήρους εκσυγχρονισμού του 
καταστήματός της στην Αλεξανδρούπολη, 
στο 4ο χλμ. της Εθνικής Οδού Αλεξανδρού-
πολης – Φερρών, υλοποιώντας επένδυση 
ύψους 1,9 εκατ. ευρώ. 
Η αναβάθμιση εντάσσεται στη στρατηγική της εταιρείας 
για τη συνεχή βελτίωση της αγοραστικής εμπειρίας και 
την ανάπτυξη σύγχρονων υποδομών σε όλη την Ελλάδα.

Με την ολοκλήρωση του έργου, ο χώρος πώλησης αυ-
ξήθηκε από 1.186 τ.μ. σε 1.321 τ.μ., προσφέροντας μεγα-
λύτερη άνεση στους καταναλωτές, καλύτερη οργάνωση 
προϊόντων και διευρυμένη γκάμα επιλογών.

Ιδιαίτερη έμφαση δόθηκε στην τεχνολογική αναβάθμιση 
του καταστήματος. Πλέον διαθέτει συνολικά 11 σημεία 
εξυπηρέτησης, εκ των οποίων τα 6 είναι self-checkout 
ταμεία, δίνοντας στους πελάτες τη δυνατότητα ταχύτερων 
και πιο ευέλικτων συναλλαγών. Παράλληλα, οι 184 διαθέ-
σιμες θέσεις στάθμευσης εξασφαλίζουν εύκολη πρόσβαση 
ακόμη και κατά τις ώρες αυξημένης επισκεψιμότητας.

Στο πλαίσιο της περιβαλλοντικής στρατηγικής της εται-
ρείας, το έργο θα ολοκληρωθεί μετά το καλοκαίρι με την 
εγκατάσταση σταθμών φόρτισης ηλεκτρικών οχημάτων, 
ενισχύοντας την πράσινη κινητικότητα και διευκολύνο-
ντας τους οδηγούς ηλεκτρικών αυτοκινήτων.

Μέσα από τη νέα αυτή επένδυση, η Lidl Ελλάς επιβεβαι-
ώνει τη διαρκή δέσμευσή της στην καινοτομία, τη βιώ-
σιμη ανάπτυξη και την αναβάθμιση των υπηρεσιών που 
προσφέρει στους καταναλωτές. Παράλληλα, συμβάλλει 
ουσιαστικά στην ενίσχυση της τοπικής οικονομίας και 
στη δημιουργία ενός σύγχρονου εμπορικού περιβάλλο-
ντος που ανταποκρίνεται στις ανάγκες της νέας εποχής.

Η SKAG παρουσίασε το 
πλάνο μετασχηματισμού 
της στο Executive Lecture 
Series του ΠΑΔΑ

Επένδυση 1,9 εκατ. ευρώ 
για τον εκσυγχρονισμό του 
καταστήματος Lidl Ελλάς 
στην Αλεξανδρούπολη
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Agenda

Με έντονο ενδιαφέρον και υψηλή συμμετο- 
χή αναμένεται να διεξαχθεί το Ilia Forum
2026 - #ilfo26, σήμερα Παρασκευή 5 και 
το Σάββατο 6 Ιουνίου 2026, στο Aldema
r Olympian Village - Ilis Congress Center
, στον Πύργο Ηλείας, αλλά και διαδικτυα-
κά μέσω της πλατφόρμας LiveOn Events+.  

Το #ilfo26, με κεντρικό τίτλο «Η Ηλεία στον Κόσμο: Επι-
χειρηματικότητα, Τουρισμός, Καινοτομία, Πολιτισμός», 
διοργανώνουν από κοινού η ethosEVENTS και το Επι-
μελητήριο Ηλείας, σε συνεργασία με το οικονομικό και 
επιχειρηματικό portal banks.com.gr και το οικονομικό 
και επενδυτικό περιοδικό ΧΡΗΜΑ.  

Το Συνέδριο αναμένεται να αποτελέσει το σημαντικό-
τερο θεσμικό βήμα διαλόγου για το μέλλον της Ηλείας, 
συγκεντρώνοντας εκπροσώπους της κυβέρνησης, 
της αυτοδιοίκησης, της επιχειρηματικής κοινότητας, 
της ακαδημαϊκής κοινότητας και κοινωνικών φορέ-
ων από όλη την Ελλάδα.  

Κατά τις δύο ημέρες της διεξαγωγής του, πρόκειται 
να αναπτυχθούν 7 θεματικές ενότητες, που καλύπτουν 
το σύνολο της αναπτυξιακής ατζέντας της περιοχής: από 
τη στρατηγική σύνδεση δήμων και περιφέρειας και τον 
τουρισμό έως την ψηφιακή καινοτομία, την αγροδιατρο-
φή και τον πολιτισμό.  

Η συμμετοχή στο Ilia Forum 2026 είναι δωρεάν, με 
εγγραφή στη Γραμματεία του Συνεδρίου ή με τη συμπλή-
ρωση της ηλεκτρονικής φόρμας εγγραφής εδώ.  

Κεντρικός ομιλητής του #ilfo26 θα είναι ο διεθνώς 
αναγνωρισμένος brand strategist Peter Economides. Στο 
βήμα του Forum θα ανέβουν ακόμη, μεταξύ άλλων, ο πρ. 

Πρωθυπουργός και Πρόεδρος του Διεθνούς Κέντρου 
Ολυμπιακής Εκεχειρίας, κ. Γιώργος Παπανδρέου, ο πρ. 
Επίτροπος της Ευρωπαϊκής Επιτροπής κ. Δημήτρης Αβρα-
μόπουλος, ο Υπουργός Μεταφορών και Υποδομών, κ. Χρί-
στος Δήμας, ο Υφυπουργός Αγροτικής Ανάπτυξης και 
Τροφίμων, κ. Ιωάννης Ανδριανός, ο Πρύτανης του Πανε-
πιστημίου Πατρών, κ. Χρήστος Ι. Μπούρας, ο Πρόεδρος 
του Επιμελητηρίου Ηλείας, κ. Κωνσταντίνος Λεβέντης, ο 
Δήμαρχος Ήλιδας, κ. Χρήστος Χριστοδουλόπουλος, και ο 
Δήμαρχος Ανδραβίδας-Κυλλήνης, κ. Ιωάννης Λέντζας. 

Εκπρόσωποι της αυτοδιοίκησης, της επιχειρηματικής 
και ακαδημαϊκής κοινότητας και της Κοινωνίας των Πο-
λιτών αναμένεται να δώσουν επίσης το «παρών» στην 
κορυφαία αυτή διοργάνωση για την περιοχή.  

Το Ilia Forum 2026 τελεί υπό την αιγίδα του Υπουργείου 
Μεταφορών και Υποδομών, του Υπουργείου Ψηφιακής 
Διακυβέρνησης και Τεχνητής Νοημοσύνης, του Υπουρ-
γείου Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίμων, του Ελληνι-
κού Οργανισμού Τουρισμού, του Επιμελητηρίου Ηλείας, 
του Πανεπιστημίου Πατρών, της Ελληνικής Αναπτυξια-
κής Τράπεζας Επενδύσεων, του Δήμου Ήλιδας, του Εθνι-
κού Κέντρου Έρευνας και Τεχνολογικής Ανάπτυξης και 
του Πράσινου Ταμείου.  

Χρυσός Χορηγός της διοργάνωσης είναι η Aldemar
Resorts. Τους Corporate Participations απαρτίζουν οι
Innnews Media Intelligence, Ogilvy, PTU, και ο ΣΕΜΑ-
Σύνδεσμος Ελλήνων Μεσιτών Ασφαλίσεων. Registration 
Sponsor του Συνεδρίου είναι η EventAtlas by Liveon.  

Για πιο αναλυτική ενημέρωση, μπορείτε να επισκεφθεί-
τε την επίσημη ιστοσελίδα του συνεδρίου Ilia Forum 
2026 |ethosEVENTS. 

Το Export Greece είναι Χορηγός Επικοινωνίας.

Ilia Forum 2026: 5 & 6 Ιουνίου - Aldemar 
Olympian Village & LiveOn Events+ 

https://ilfo26.ethosevents.liveon.tech/panel/register
https://ethosevents.eu/event/ilia-forum-2026/
https://ethosevents.eu/event/ilia-forum-2026/
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Enterprise Greece

Η παγκόσμια βιομη-
χανία περνά σε μια 
νέα εποχή, όπου η 
τεχνητή νοημοσύνη, 
η αυτοματοποίηση, η 
ανάλυση δεδομένων 
και οι έξυπνες εφο-
διαστικές αλυσίδες 
επαναπροσδιορίζουν 
τον τρόπο παραγωγής 
προϊόντων. Σε αυτό το 
νέο περιβάλλον, η Ελ-
λάδα διεκδικεί ενεργό 
ρόλο, προβάλλοντας 
τις δυνατότητές της ως 
επενδυτικός προορι-
σμός για τη βιομηχανία 
του μέλλοντος.

Αυτό ήταν το βασικό μήνυμα που μετέφερε η Enterprise 
Greece στο Global Smart Manufacturing Summit 2026, 
μία από τις σημαντικότερες διεθνείς διοργανώσεις για 
τη βιομηχανία νέας γενιάς, η οποία πραγματοποιήθη-
κε στο Μόναχο. Στο συνέδριο συμμετείχαν κορυφαίοι 
παγκόσμιοι όμιλοι από κλάδους όπως η αεροδιαστημική, 
η αυτοκινητοβιομηχανία, οι βιοεπιστήμες, η ενέργεια και 
τα logistics, μεταξύ των οποίων οι Siemens, BMW, Rolls-
Royce, Tata Steel, ZEISS και Coca-Cola HBC.

Στο επίκεντρο των συζητήσεων βρέθηκαν οι τεχνολογίες 
που διαμορφώνουν τη βιομηχανία του αύριο: η βιομηχα-
νική τεχνητή νοημοσύνη, η προγνωστική συντήρηση, η 
αξιοποίηση δεδομένων σε πραγματικό χρόνο, η βιώσιμη 
παραγωγή και η ενίσχυση της ανθεκτικότητας των εφο-
διαστικών αλυσίδων.

Η ελληνική αποστολή ανέδειξε τα συγκριτικά πλεονε-
κτήματα της χώρας για επενδύσεις σε τομείς υψηλής τε-
χνολογίας και έξυπνης μεταποίησης. Η γεωγραφική θέση 
της Ελλάδας προσφέρει άμεση πρόσβαση στις αγορές της 
Νοτιοανατολικής Ευρώπης, της Ανατολικής Μεσογείου 
και της Μέσης Ανατολής, ενώ παράλληλα το υψηλά κα-
ταρτισμένο ανθρώπινο δυναμικό δημιουργεί ένα ισχυρό 

υπόβαθρο για την ανάπτυξη έργων Industry 4.0.

Ιδιαίτερη έμφαση δόθηκε στους εξωστρεφείς κλάδους 
της ελληνικής οικονομίας, όπως η φαρμακοβιομηχανία, 
τα βιομηχανικά υλικά, οι μπαταρίες, τα δομικά υλικά και 
οι τεχνολογικές εφαρμογές παραγωγής. Πρόκειται για 
τομείς που ήδη διαθέτουν σημαντική διεθνή παρουσία 
και μπορούν να αποτελέσουν τη βάση για τη δημιουργία 
ολοκληρωμένων οικοσυστημάτων έξυπνης παραγωγής.

Παράλληλα, τα διαθέσιμα χρηματοδοτικά εργαλεία για 
τον ψηφιακό μετασχηματισμό και την πράσινη μετάβαση 
ενισχύουν την ελκυστικότητα της χώρας για διεθνείς 
επενδυτές που αναζητούν νέες βάσεις ανάπτυξης στην 
Ευρώπη.

Όπως δήλωσε ο Διευθύνων Σύμβουλος της Enterprise 
Greece, Δρ. Μαρίνος Γιαννόπουλος, η Ελλάδα δεν παρακο-
λουθεί απλώς τις εξελίξεις, αλλά φιλοδοξεί να πρωταγω-
νιστήσει στη νέα εποχή της βιομηχανίας. Η παρουσία στο 
Global Smart Manufacturing Summit επιβεβαίωσε ότι η 
χώρα διαθέτει πλέον τις προϋποθέσεις για να εξελιχθεί 
σε έναν ισχυρό ευρωπαϊκό κόμβο έξυπνης μεταποίησης, 
καινοτομίας και βιώσιμης βιομηχανικής ανάπτυξης.

Στο «ραντάρ» της έξυπνης βιομηχανίας η 
Ελλάδα
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