
https://www.depa.gr/


AI και βιοϋλικά: 
Η τεχνολογία που μπορεί 
να αντικαταστήσει τα 
πλαστικά

Η Ελλάδα πρωταθλήτρια 
στη μάχη κατά του 
παράνομου εμπορίου 
τσιγάρων

Μύλοι Δάκου και  Ήλιος 
ενώνουν δυνάμεις: Νέο 
αναπτυξιακό κεφάλαιο με 
επενδύσεις 25 εκατ. ευρώ

Οι ελληνικές εξαγωγές 
πατούν γκάζι το 2026: 
Τι κρύβεται πίσω από 
τα 17,8 δισ. ευρώ του 
πρώτου τετραμήνου

12.06.2026 Τεύχος #378



3

Market

ΔΕΗ και Vodafone 
Ελλάδας εξετάζουν 
κοινή επένδυση 
στις οπτικές ίνες
Μια σημαντική στρατηγική πρωτοβουλία 
για την ενίσχυση των ψηφιακών υποδο-
μών της χώρας ανακοίνωσαν ο Όμιλος 
ΔΕΗ και η Vodafone Ελλάδας, υπογρά-
φοντας μη δεσμευτικό πλαίσιο βασικών 
όρων (Non-Binding Term Sheet) για τη 
διερεύνηση δημιουργίας κοινής εταιρείας 
οπτικών ινών.

Η προτεινόμενη συνεργασία προβλέπει τη συγχώνευση 
της ΔΕΗ FiberGrid και της Fiber2All, θυγατρικών των δύο 
ομίλων, σε μια νέα εταιρεία με ισότιμη συμμετοχή 50%-
50%, η οποία θα δραστηριοποιείται αποκλειστικά στην 
παροχή υπηρεσιών χονδρικής δικτύου οπτικών ινών 
μέχρι το σπίτι (FTTH) στην ελληνική αγορά.

Η νέα εταιρεία θα λειτουργεί με απόλυτη ουδετερότητα, 
προσφέροντας πρόσβαση στο δίκτυό της σε όλους τους 
τηλεπικοινωνιακούς παρόχους, με στόχο την περαιτέρω 
ανάπτυξη των υπερυψηλών ταχυτήτων και την επιτά-
χυνση του ψηφιακού μετασχηματισμού της χώρας.

Η συμφωνία βρίσκεται στο στάδιο διερεύνησης και τα 
επόμενα βήματα περιλαμβάνουν την ολοκλήρωση των 
απαραίτητων ελέγχων (due diligence), την υπογραφή δε-
σμευτικών συμφωνιών και τη λήψη των απαιτούμενων 
εγκρίσεων από τις αρμόδιες αρχές.

Η δυναμική της πιθανής σύμπραξης αποτυπώνεται και 
στα μεγέθη των δύο δικτύων. Η ΔΕΗ FiberGrid έχει ήδη 
επεκτείνει το δίκτυό της σε 1,88 εκατομμύρια νοικο-
κυριά, εκ των οποίων πάνω από 1,1 εκατομμύριο είναι 
διαθέσιμα για άμεση σύνδεση, ενώ το δίκτυο FTTH της 
Vodafone καλύπτει περισσότερα από 550.000 σπίτια και 
επιχειρήσεις.

Ο Αντιπρόεδρος της ΔΕΗ FiberGrid και Αναπληρωτής Δι-
ευθύνων Σύμβουλος Ψηφιακών Υπηρεσιών του Ομίλου 
ΔΕΗ, Αλέξανδρος Πατεράκης, σημείωσε ότι η συνεργα-
σία με έναν διεθνή τηλεπικοινωνιακό οργανισμό όπως 
η Vodafone αποσκοπεί στη δημιουργία μιας κορυφαίας 

ψηφιακής υποδομής στην Ελλάδα, ενισχύοντας παράλλη-
λα τον μετασχηματισμό της ΔΕΗ σε σύγχρονο Powertech 
οργανισμό.

Από την πλευρά του, ο Διευθύνων Σύμβουλος της 
Vodafone Ελλάδας, Αχιλλέας Κανάρης, χαρακτήρισε 
τη συμφωνία στρατηγική επένδυση που θα επιταχύνει 
την ανάπτυξη του δικτύου οπτικών ινών της εταιρείας 
και θα επιτρέψει την παροχή προηγμένων υπηρεσιών 
συνδεσιμότητας σε ακόμη περισσότερα νοικοκυριά και 
επιχειρήσεις.

Εφόσον ολοκληρωθεί, η συνεργασία αναμένεται να 
δημιουργήσει έναν νέο ισχυρό πυλώνα στις τηλεπικοι-
νωνιακές υποδομές της χώρας, συμβάλλοντας ουσια-
στικά στην επέκταση των δικτύων νέας γενιάς και στην 
επίτευξη των εθνικών στόχων ψηφιακής ανάπτυξης.
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NEWSPress Room

Σημαντικές διακρίσεις που επιβεβαιώνουν 
τη δυναμική πορεία και τη διαχρονική αξία 
του brand απέσπασε η εταιρεία «το Μάννα» 
Τσατσαρωνάκη, ενισχύοντας ακόμη περισ-
σότερο τη θέση της τόσο στην ελληνική 
αγορά όσο και στις διεθνείς αγορές.
Η κρητική εταιρεία συμπεριλήφθηκε στα Top 100 Brands 
2025, μια αναγνώριση που αντανακλά την εμπιστοσύνη 
των καταναλωτών και τη σταθερή παρουσία των προϊ-
όντων της στην καθημερινότητα των ελληνικών νοι-
κοκυριών. Παράλληλα, διακρίθηκε στην κατηγορία Top 
Export Company Brand των Greek Exports Awards 2026, 
επιβεβαιώνοντας τη σημαντική συμβολή της στην εξω-
στρέφεια της ελληνικής οικονομίας και στην προώθηση 
ελληνικών προϊόντων στις διεθνείς αγορές.

Οι διακρίσεις αυτές αποτελούν επιστέγασμα μιας πορεί-
ας που ξεκίνησε το 1948 στην Κρήτη και συνεχίζεται με 
συνέπεια, επενδύσεις και προσήλωση στην ποιότητα. Η 
εταιρεία παραμένει πιστή στις βασικές της αξίες, όπως 
η αυθεντικότητα, η καινοτομία και ο σεβασμός προς τον 
καταναλωτή, διατηρώντας παράλληλα τον παραδοσιακό 
της χαρακτήρα.

Η Διευθύνουσα Σύμβουλος της εταιρείας, Ελένη Τσατσα-
ρωνάκη, δήλωσε ότι οι βραβεύσεις ανήκουν στους ανθρώ-
πους της εταιρείας αλλά και στους καταναλωτές που τη 
στηρίζουν όλα αυτά τα χρόνια, τονίζοντας πως η δέσμευ-
ση για ποιότητα και φροντίδα παραμένει αμετάβλητη.

Σήμερα, τα προϊόντα του «Μάννα» Τσατσαρωνάκη ταξι-
δεύουν σε πολλές χώρες του κόσμου, μεταφέροντας την 
αυθεντικότητα της κρητικής διατροφικής παράδοσης και 
ανταποκρινόμενα στις σύγχρονες διατροφικές ανάγκες.

Η Monreale ολοκλήρωσε με ιδιαίτερη επι-
τυχία τη συμμετοχή της στην Esxence 2026 
– The Art Perfumery Event, τη σημαντικότε-
ρη διεθνή έκθεση niche και καλλιτεχνικής 
αρωματοποιίας, που πραγματοποιήθηκε στο 
Μιλάνο από τις 3 έως τις 6 Ιουνίου.
Η παρουσία της εταιρείας στη διοργάνωση αποτέλεσε 
σημαντικό ορόσημο στην αναπτυξιακή της πορεία, προ-
σφέροντας τη δυνατότητα να παρουσιάσει τις αρωματι-
κές της δημιουργίες σε ένα εξειδικευμένο διεθνές κοινό 
επαγγελματιών, διανομέων, αγοραστών, δημοσιογράφων 
και φίλων της niche αρωματοποιίας από όλο τον κόσμο.

Κατά τη διάρκεια της έκθεσης, το περίπτερο της 
Monreale προσέλκυσε εκατοντάδες επισκέπτες, ενώ 
πραγματοποιήθηκαν σημαντικές επιχειρηματικές 
συναντήσεις και επαφές με αγορές στρατηγικού εν-
διαφέροντος. Το έντονο ενδιαφέρον για τις συλλογές 
της επιβεβαίωσε τη δυναμική του brand και τη διεθνή 
απήχηση της δημιουργικής του ταυτότητας.

Η συμμετοχή στην Esxence 2026 ενίσχυσε ουσιαστι-
κά την εξωστρέφεια της Monreale, ανοίγοντας νέες 
προοπτικές για συνεργασίες και εμπορική ανάπτυξη 
στο εξωτερικό. Παράλληλα, ανέδειξε τη φιλοσοφία, την 
αισθητική και τον ιδιαίτερο χαρακτήρα των δημιουργιών 
της σε ένα από τα σημαντικότερα παγκόσμια ραντεβού 
της καλλιτεχνικής αρωματοποιίας.

Με σταθερή προσήλωση στην ποιότητα, τη δημιουργικό-
τητα και την καινοτομία, η Monreale συνεχίζει να επενδύ-
ει στη διεθνή της παρουσία, διεκδικώντας με αξιώσεις τη 
θέση της στον παγκόσμιο χάρτη της niche αρωματοποιίας.

Διπλή διάκριση για το 
«Μάννα» Τσατσαρωνάκη 
σε Ελλάδα και εξωτερικό

Η Monreale ενισχύει τη 
διεθνή της παρουσία μέσα 
από την Esxence 2026



5

Market Trends

Για δεκαετίες, η βιομηχανία βασίστηκε 
σχεδόν ολοκληρωτικά στα πλαστικά, στα 
συνθετικά υλικά και στα πετροχημικά 
παράγωγα. Ήταν φθηνά, ανθεκτικά και 
εύκολα στην παραγωγή. Σήμερα όμως, 
η παγκόσμια αγορά βρίσκεται μπροστά 
σε μια τεράστια αλλαγή: την αναζήτηση 
νέων, βιώσιμων υλικών που θα μπορούν 
να αντικαταστήσουν μεγάλο μέρος των 
παραδοσιακών πλαστικών.

Και κάπου εκεί μπαίνει η τεχνητή νοημοσύνη. Μια νέα 
γενιά οργανισμών και startups χρησιμοποιεί open-access 
δεδομένα και AI εργαλεία για να επιταχύνει την ανάπτυ-
ξη bio-based materials — δηλαδή υλικών που προέρχο-
νται από φυσικές πρώτες ύλες και βιοπολυμερή αντί για 
ορυκτά καύσιμα. Αυτό που μέχρι πριν λίγα χρόνια χρει-
αζόταν δεκαετίες έρευνας, σήμερα μπορεί να εξελιχθεί 
μέσα σε μήνες.

Η νέα μάχη των υλικών
Ο κόσμος δεν αναζητά απλώς “πιο πράσινα” προϊόντα. 
Αναζητά νέα υλικά που να είναι: βιώσιμα, ανακυκλώσιμα, 
ανθεκτικά, εμπορικά βιώσιμα και κατάλληλα για μαζική 
παραγωγή.

Από τη συσκευασία τροφίμων μέχρι τη μόδα, τα αυτοκί-
νητα και τις κατασκευές, η πίεση για μείωση των πλαστι-
κών αποβλήτων αυξάνεται δραματικά.

Η Ευρωπαϊκή Ένωση, οι ΗΠΑ αλλά και μεγάλες πολυ-
εθνικές επενδύουν πλέον δισεκατομμύρια σε circular 
economy technologies και sustainable manufacturing.

Και οι επιχειρήσεις που θα βρουν πρώτες τα “υλικά του 
μέλλοντος” θα αποκτήσουν τεράστιο ανταγωνιστικό 
πλεονέκτημα.

Πώς βοηθά η AI
Το βασικό πρόβλημα στην ανάπτυξη νέων βιοϋλικών 
ήταν πάντα η πολυπλοκότητα. Υπάρχουν χιλιάδες φυσι-
κοί συνδυασμοί:
φυτικών ινών, βιοπολυμερών, οργανικών ενώσεων και 
μικροβιακών υλικών.

Μέχρι πρόσφατα, η έρευνα απαιτούσε αργές δοκιμές, 
τεράστια εργαστήρια και πολυετείς πειραματισμούς.
Η AI όμως αλλάζει το παιχνίδι.

Με τη χρήση ανοιχτών δεδομένων και machine learning 
μοντέλων, οι ερευνητές μπορούν πλέον να:
• προβλέπουν συμπεριφορές υλικών,
• αναλύουν χημικές ιδιότητες,

AI και βιοϋλικά: Η τεχνολογία που μπορεί 
να αντικαταστήσει τα πλαστικά
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• βρίσκουν νέους συνδυασμούς,
• και επιταχύνουν δραματικά το R&D.

Με απλά λόγια; Η AI λειτουργεί σαν “ψηφιακό εργαστήριο”.

Η νέα αγορά των bio-based materials
Η αγορά των βιώσιμων υλικών αναπτύσσεται με εκρη-
κτικούς ρυθμούς. Μεγάλες βιομηχανίες αναζητούν 
εναλλακτικές λύσεις για:
• πλαστικές συσκευασίες,
• βιομηχανικά coatings,
• textiles,
• furniture,
• automotive interiors,
• και construction materials.

Ταυτόχρονα, brands που επενδύουν σε sustainability 
αποκτούν πλέον και εμπορικό πλεονέκτημα, καθώς οι 
καταναλωτές πιέζουν για πιο οικολογικές επιλογές.
Δεν πρόκειται πλέον μόνο για “green branding”. 
Πρόκειται για στρατηγική επιβίωσης.

Η Ευρώπη επενδύει επιθετικά
Η Ευρωπαϊκή Ένωση έχει ήδη θέσει αυστηρούς στόχους 
για περιορισμό πλαστικών αποβλήτων και αύξηση της 
ανακύκλωσης. Αυτό δημιουργεί τεράστια ζήτηση για νέα 
υλικά που θα μπορούν να ενταχθούν στη νέα circular 
economy.

Παράλληλα, τα ευρωπαϊκά χρηματοδοτικά προγράμματα 
στηρίζουν startups και ερευνητικά projects που ασχο-
λούνται με:
• biodegradable materials,

• sustainable packaging,
• biofabrication,
• και AI-driven material science.

Υπάρχει ευκαιρία για την Ελλάδα;
Η Ελλάδα διαθέτει ισχυρούς κλάδους που θα μπορούσαν 
να επωφεληθούν από αυτή τη μετάβαση:
• αγροδιατροφή,
• βιομηχανία τροφίμων,
• packaging,
• χημική βιομηχανία,
• κατασκευές,
• και εξαγωγές πρώτων υλών.

Υπολείμματα αγροτικής παραγωγής, φυσικές ίνες και 
οργανικά παράγωγα μπορούν να μετατραπούν σε πρώτη 
ύλη για νέα bio-based προϊόντα.

Αυτό σημαίνει ότι η νέα αγορά δεν αφορά μόνο τεχνολο-
γικές startups. Αφορά και παραδοσιακές βιομηχανίες που 
θέλουν να επανατοποθετηθούν διεθνώς.

Το μέλλον ίσως να μην είναι πλαστικό
Για δεκαετίες πιστεύαμε ότι το πλαστικό ήταν αναντικα-
τάστατο. Σήμερα όμως, η τεχνητή νοημοσύνη επιταχύ-
νει μια εντελώς νέα εποχή υλικών που υπόσχονται να 
αλλάξουν τη βιομηχανία, το εμπόριο και την καθημερι-
νότητά μας.

Και ίσως η επόμενη μεγάλη βιομηχανική επανάσταση να 
μην ξεκινήσει από ένα εργοστάσιο πετρελαίου. Αλλά από 
έναν αλγόριθμο που ανακάλυψε ένα νέο υλικό μέσα σε 
λίγα λεπτά.
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FYI

Barilla: Επενδύει 
σε αναγεννητική 
γεωργία, πράσινη 
ενέργεια και 
βιώσιμη ανάπτυξη
Η βιωσιμότητα δεν αποτελεί πλέον μια 
παράλληλη επιχειρηματική δραστηριότη-
τα, αλλά βασικό πυλώνα ανάπτυξης για τις 
μεγαλύτερες εταιρείες τροφίμων παγκο-
σμίως. Η Barilla, ένας από τους σημαντι-
κότερους παραγωγούς τροφίμων διεθνώς, 
παρουσιάζει μέσα από την Έκθεση Βιω-
σιμότητας 2025 μια σειρά πρωτοβουλιών 
που συνδέουν την αγροτική παραγωγή, 
την καινοτομία, την ενεργειακή μετάβαση 
και την κοινωνική υπευθυνότητα σε ένα 
ενιαίο στρατηγικό πλάνο.

Η εταιρεία συνεχίζει να επενδύει στη βελτίωση της δια-
τροφικής αξίας των προϊόντων της, μειώνοντας τη ζάχα-
ρη και το αλάτι χωρίς να επηρεάζει τη γεύση. Παράλληλα, 
το 90% των προϊόντων της αποτελεί πηγή φυτικών ινών, 
επιβεβαιώνοντας τη στροφή προς πιο ισορροπημένες 
διατροφικές επιλογές.

Στον τομέα της παραγωγής, η Barilla υλοποιεί ένα εκτε-
ταμένο επενδυτικό πρόγραμμα ύψους 168 εκατ. ευρώ 
έως το 2030, με στόχο την ενεργειακή αποδοτικότητα, 
τη διαχείριση των υδάτινων πόρων και την αξιοποίηση 
ανανεώσιμων πηγών ενέργειας. 

Μόνο το 2025 επενδύθηκαν 30 εκατ. ευρώ, ενώ νέες φω-
τοβολταϊκές εγκαταστάσεις σε Ιταλία και Ελλάδα – μετα-
ξύ αυτών και στη Θήβα – οδήγησαν σε τετραπλασιασμό 
της εγκατεστημένης φωτοβολταϊκής ισχύος σε σχέση με 
το 2022.

Ιδιαίτερο ενδιαφέρον παρουσιάζει και η στρατηγική της 
εταιρείας για την αναγεννητική γεωργία, μια πρακτική 
που κερδίζει συνεχώς έδαφος στη διεθνή αγροδιατροφι-
κή βιομηχανία. Το 2025 η Barilla προμηθεύτηκε χιλιάδες 
τόνους μαλακού σιταριού που καλλιεργήθηκε με αναγεν-
νητικές μεθόδους, ενώ στόχος είναι η ποσότητα αυτή να 

φτάσει τους 250.000 τόνους έως το 2030. Μέσα από το 
πρόγραμμα Barilla Sustainable Farming, περισσότεροι 
από 7.000 παραγωγοί συμμετέχουν σε πρακτικές που 
προστατεύουν το έδαφος, ενισχύουν τη βιοποικιλότητα 
και μειώνουν την κατανάλωση φυσικών πόρων.

Παράλληλα, η εταιρεία δίνει έμφαση στη βιωσιμότητα 
των συσκευασιών της. Χαρακτηριστικό παράδειγμα 
αποτελεί η νέα, λεπτότερη συσκευασία των Tagliatelle, 
η οποία εξοικονομεί 150 τόνους χαρτονιού ετησίως και 
μειώνει κατά 20% τις εκπομπές διοξειδίου του άνθρακα 
που σχετίζονται με τις μεταφορές. 

Αντίστοιχα, τα βάζα των έτοιμων σαλτσών κατασκευάζο-
νται πλέον με περίπου 65% ανακυκλωμένο γυαλί.

Σημαντική παραμένει και η κοινωνική διάσταση της 
στρατηγικής του Ομίλου. Το 2025 η Barilla διέθεσε περισ-
σότερους από 4.000 τόνους τροφίμων σε μη κερδοσκο-
πικούς οργανισμούς παγκοσμίως και προσέφερε πάνω 
από 2 εκατ. ευρώ για κοινωνικούς σκοπούς, στηρίζοντας 
δράσεις που σχετίζονται με την εκπαίδευση, τη συμπερί-
ληψη και την κοινωνική συνοχή.

Σε ένα διεθνές περιβάλλον που χαρακτηρίζεται από 
γεωπολιτικές προκλήσεις, εμπορικές ανακατατάξεις και 
αυξημένες απαιτήσεις βιωσιμότητας, η Barilla επιβεβαι-
ώνει ότι η ανάπτυξη και η περιβαλλοντική υπευθυνότητα 
μπορούν να συνυπάρχουν. 

Με παρουσία σε περισσότερες από 100 χώρες και κύκλο 
εργασιών 4,837 δισ. ευρώ το 2025, ο Όμιλος συνεχίζει 
να υλοποιεί τη στρατηγική του μέσα από το πρόγραμμα 
Barilla 2030 Sustainability Compass.

Περισσότερες πληροφορίες για τις «Ιστορίες Βιωσιμό-
τητας» και την πλήρη Έκθεση Βιωσιμότητας 2025 είναι 
διαθέσιμες στο Barilla Group.

https://www.barillagroup.com/?utm_source=chatgpt.com
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Special Report

Η Ελλάδα 
πρωταθλήτρια 
στη μάχη κατά 
του παράνομου 
εμπορίου τσιγάρων
Η έκθεση της KPMG δείχνει σημαντική 
αποκλιμάκωση στη χώρα μας, την ώρα που 
το πρόβλημα διογκώνεται στην Ευρωπαϊκή 
Ένωση
Η Ελλάδα κατέγραψε το 2025 τη μεγαλύτερη μείωση 
στην κατανάλωση παράνομων τσιγάρων μεταξύ των 27 
κρατών-μελών της Ευρωπαϊκής Ένωσης, σύμφωνα με 
την ετήσια έκθεση της KPMG που εκπονήθηκε για λογα-
ριασμό της Philip Morris International. Η επίδοση αυτή 
αποκτά ακόμη μεγαλύτερη σημασία καθώς η παράνομη 
αγορά τσιγάρων στην ΕΕ ξεπέρασε το 10% της συνολικής 
κατανάλωσης για πρώτη φορά από το 2014.

Σημαντική βελτίωση στην ελληνική αγορά
Σύμφωνα με τα στοιχεία της μελέτης, το ποσοστό των πα-
ράνομων τσιγάρων στην Ελλάδα μειώθηκε στο 14,1% της 
συνολικής κατανάλωσης, παρουσιάζοντας πτώση κατά 3,4 
ποσοστιαίες μονάδες σε σχέση με το 2024. Παράλληλα, 
τα διαφυγόντα έσοδα για το ελληνικό Δημόσιο περιορί-
στηκαν στα 330 εκατ. ευρώ, έναντι 438 εκατ. ευρώ την 
προηγούμενη χρονιά.

Παρότι η παράνομη κατανάλωση εξακολουθεί να αντι-
στοιχεί σε περίπου 1,9 δισεκατομμύρια τσιγάρα ετησίως, η 
τάση αποκλιμάκωσης θεωρείται ιδιαίτερα θετική, με την 
Ελλάδα να καταγράφει για δεύτερη συνεχόμενη χρονιά 
την καλύτερη επίδοση στην ΕΕ.

Η ευρωπαϊκή εικόνα προκαλεί ανησυχία
Σε ευρωπαϊκό επίπεδο, η εικόνα είναι εντελώς διαφορετι-
κή. Το 2025 καταναλώθηκαν 41,8 δισεκατομμύρια παράνο-
μα τσιγάρα, αριθμός αυξημένος κατά 7,2% σε σχέση με το 
προηγούμενο έτος. Οι απώλειες φορολογικών εσόδων για 
τα κράτη-μέλη έφτασαν τα 16,7 δισ. ευρώ. Τη μεγαλύτερη 
επιβάρυνση εμφανίζει η Γαλλία, όπου τα παράνομα τσιγά-
ρα αντιστοιχούν πλέον στο 41,4% της συνολικής κατανά-
λωσης. Ακολουθούν το Βέλγιο με 24,8% και η Ολλανδία με 
ποσοστό που ξεπερνά το 22%, επιστρέφοντας σε επίπεδα 
που είχαν να καταγραφούν εδώ και σχεδόν δύο δεκαετίες.

Τι οδήγησε στη βελτίωση της Ελλάδας
Ο Αντιπρόεδρος της Παπαστράτος, Ιάκωβος Καργαρώτος, 
αποδίδει τη θετική εξέλιξη στον συνδυασμό ενός σταθε-
ρού φορολογικού πλαισίου και της εντατικοποίησης των 
ελέγχων από τις αρμόδιες αρχές. Όπως επισημαίνει, η 
συνεργασία Πολιτείας και ιδιωτικού τομέα έχει συμβάλει 
ουσιαστικά στη μείωση του φαινομένου.

Ωστόσο, τονίζει ότι δεν υπάρχουν περιθώρια εφησυχα-
σμού, καθώς το παράνομο εμπόριο εξακολουθεί να αποτε-
λεί απειλή για τα δημόσια έσοδα, τη νόμιμη αγορά και τη 
δημόσια υγεία.

Το μήνυμα προς την Ευρώπη
Η φετινή έκθεση έρχεται σε μια κρίσιμη χρονική συ-
γκυρία, καθώς βρίσκεται σε εξέλιξη η συζήτηση για την 
αναθεώρηση της ευρωπαϊκής φορολογικής οδηγίας για 
τα προϊόντα καπνού. Τα συμπεράσματα της KPMG υπο-
γραμμίζουν ότι οι πολιτικές που εφαρμόζονται πρέπει να 
βασίζονται σε πραγματικά δεδομένα της αγοράς και να 
λαμβάνουν υπόψη τις επιπτώσεις που μπορεί να έχουν 
στην ανάπτυξη του παράνομου εμπορίου.

Η ελληνική περίπτωση δείχνει ότι η ισορροπία μεταξύ 
αποτελεσματικών ελέγχων, ρεαλιστικής φορολογίας και 
συνεργασίας όλων των εμπλεκόμενων φορέων μπορεί να 
αποδώσει μετρήσιμα αποτελέσματα.
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Greek News

Ένα νέο κεφάλαιο 
για την ελληνική 
βιομηχανία τροφί-
μων ανοίγει η δημι-
ουργία της ΔΑΚΟΣ 
ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΕΣ 
ΤΡΟΦΙΜΩΝ (Dakos 
Food Industries), 
που ενώνει κάτω 
από μία εταιρι-
κή ομπρέλα τους 
ιστορικούς Μύλους 
Δάκου και τη Βιο-
μηχανία Ζυμαρικών  
Ήλιος. 

Η νέα εταιρική δομή 
παρουσιάστηκε σε ειδική 
εκδήλωση στο Varoulko 
Seaside, σηματοδοτώντας 
την έναρξη ενός φιλόδοξου επενδυτικού και εξαγωγικού 
σχεδίου.

Με ιστορία που ξεκινά το 1875, όταν ο Ιωάννης Δάκος 
ίδρυσε τον πρώτο αλευρόμυλο κοντά στον Αυλώνα Ατ-
τικής, η οικογενειακή επιχείρηση περνά σήμερα σε μια 
νέα εποχή ανάπτυξης. Η Dakos Food Industries διαθέτει 
τρεις παραγωγικές εγκαταστάσεις σε Αυλώνα και Μετα-
μόρφωση, απασχολεί 140 εργαζόμενους και κατέγραψε 
ενοποιημένο κύκλο εργασιών 21 εκατ. ευρώ το 2025.

Στο επίκεντρο της στρατηγικής βρίσκεται ένα επενδυτι-
κό πρόγραμμα ύψους 25 εκατ. ευρώ, το οποίο θα χρημα-
τοδοτηθεί εξ ολοκλήρου από ίδια κεφάλαια. Από αυτά, 
20 εκατ. ευρώ θα κατευθυνθούν στον εκσυγχρονισμό 
της αλευροβιομηχανίας στον Αυλώνα, με αναβάθμιση 
εξοπλισμού, επέκταση υποδομών και αύξηση αποθηκευ-
τικών δυνατοτήτων. Παράλληλα, 5 εκατ. ευρώ επενδύ-
ονται στη μονάδα ζυμαρικών Ήλιος στη Μεταμόρφωση, 
με έμφαση στον ψηφιακό μετασχηματισμό, τους αυτο-
ματισμούς και τις βιώσιμες ενεργειακές λύσεις.

Ιδιαίτερα φιλόδοξος είναι και ο εξαγωγικός στόχος της 
εταιρείας. Σήμερα οι διεθνείς πωλήσεις αντιπροσω-
πεύουν το 21% του συνολικού τζίρου, με παρουσία σε 
περισσότερες από 30 χώρες. Η διοίκηση στοχεύει στον 
διπλασιασμό του ποσοστού αυτού έως το 2030, επεν-
δύοντας στην ανάπτυξη του brand Ήλιος στις διεθνείς 
αγορές και όχι σε συνεργασίες private label.

Η χρήση 100% ελληνικού σκληρού σιταριού αποτελεί 
βασικό στοιχείο διαφοροποίησης της εταιρείας, ενώ ήδη 
προϊόντα της βρίσκονται σε αγορές όπως η Ιαπωνία, η 
Γερμανία, η Βουλγαρία και η Μάλτα. Στα επόμενα βήματα 
περιλαμβάνονται νέες αγορές όπως η Σαουδική Αραβία 
και η Ινδία.

Σε μια περίοδο όπου ο κλάδος συγκεντρώνεται και οι 
ελληνικές βιομηχανίες μειώνονται αριθμητικά, η οικο-
γένεια Δάκου επιλέγει τον δρόμο της ανεξάρτητης ανά-
πτυξης. Με επενδύσεις, εξωστρέφεια και έμφαση στην 
ελληνική πρώτη ύλη, η Dakos Food Industries φιλοδοξεί 
να αποτελέσει ένα σύγχρονο παράδειγμα ελληνικής 
βιομηχανίας με διεθνή προσανατολισμό.

Μύλοι Δάκου και  Ήλιος ενώνουν 
δυνάμεις: Νέο αναπτυξιακό κεφάλαιο με 
επενδύσεις 25 εκατ. ευρώ
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In & Out

Deloitte Ελλάδος: 
Επτά νέες 
προαγωγές 
ενισχύουν τη 
διοικητική 
ομάδα
Σε μία ακόμη στρατηγική 
κίνηση που επιβεβαιώνει 
τη διαρκή επένδυσή της 
στους ανθρώπους και την 
ανάπτυξη των υπηρεσιών 
της, η Deloitte Ελλάδος 
ανακοίνωσε την προαγωγή 
επτά ανώτερων στελεχών σε 
θέσεις Equity Partners και Partners. Με τις 
νέες προσθήκες, ο συνολικός αριθμός των 
Partners της εταιρείας ανέρχεται πλέον 
στους 63, σε ένα ανθρώπινο δυναμικό που 
ξεπερνά τα 3.200 άτομα σε όλη τη χώρα.

Η εξέλιξη αυτή αντανακλά τη δυναμική πορεία της 
Deloitte σε μια περίοδο όπου οι επιχειρήσεις καλούνται 
να διαχειριστούν σύνθετες προκλήσεις που σχετίζονται 
με τον ψηφιακό μετασχηματισμό, την κυβερνοασφάλεια, 
την τεχνητή νοημοσύνη, τη φορολογική συμμόρφωση και 
τη βιώσιμη ανάπτυξη.

Στη βαθμίδα των Equity Partners προήχθησαν οι Σπύ-
ρος Βαμβακούσης, Tax & Statutory Compliance Leader, 
Χρήστος Βιδάκης, Cyber Leader και Technology, Media & 
Telecommunications Industry Leader, Στέλιος Μαντάς, 
Deloitte Digital Leader, και Κωνσταντίνος Μοτσάκος, 
Finance Operate Leader. Πρόκειται για στελέχη με πολυ-
ετή εμπειρία στους τομείς της φορολογίας, της κυβερ-
νοασφάλειας, του ψηφιακού μετασχηματισμού και των 
χρηματοοικονομικών υπηρεσιών.

Παράλληλα, στη βαθμίδα των Partners προήχθησαν οι 
Χρήστος Βασιλόπουλος στον τομέα Engineering, AI & 
Data, Νίκος Καπέλλος στον τομέα Offensive Security, 
Cyber, Technology & Transformation και Ελευθερία 

Ρήγα στον τομέα Infrastructure & Real Estate, Strategy 
& Transactions. Οι νέοι Partners διαθέτουν σημαντική 
εξειδίκευση σε σύγχρονους τομείς που διαμορφώνουν 
το επιχειρηματικό περιβάλλον του μέλλοντος, όπως η 
τεχνητή νοημοσύνη, η κυβερνοασφάλεια, οι επενδύσεις 
και η διαχείριση ακινήτων.

Ο CEO της Deloitte Ελλάδος, Δημήτρης Κουτσόπουλος, 
δήλωσε ότι οι συγκεκριμένες προαγωγές αποτελούν 
αναγνώριση της επαγγελματικής πορείας και της συμβο-
λής των στελεχών στην ανάπτυξη της εταιρείας, υπο-
γραμμίζοντας πως οι νέοι τους ρόλοι θα συμβάλουν στη 
δημιουργία πρόσθετης αξίας για τους πελάτες, τις ομάδες 
και την κοινωνία.

Οι προαγωγές ενισχύουν στρατηγικούς τομείς όπως 
η κυβερνοασφάλεια, η τεχνητή νοημοσύνη, το digital 
transformation, η φορολογική συμβουλευτική και το real 
estate, επιβεβαιώνοντας τη δέσμευση της Deloitte να 
επενδύει στην καινοτομία και στην ανάπτυξη ταλέντων 
υψηλού επιπέδου.

Με τη νέα αυτή διεύρυνση της ηγετικής της ομάδας, η 
Deloitte Ελλάδος ενισχύει περαιτέρω τη θέση της στην 
αγορά, διαμορφώνοντας τις προϋποθέσεις για τη συ-
νέχιση της αναπτυξιακής της πορείας και την παροχή 
υπηρεσιών υψηλής προστιθέμενης αξίας σε ένα διαρκώς 
μεταβαλλόμενο επιχειρηματικό περιβάλλον.
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Η ελληνική εξαγωγική δραστηριότητα ξε-
κίνησε το 2026 με ιδιαίτερα θετικούς ρυθ-
μούς, επιβεβαιώνοντας ότι η εξωστρέφεια 
παραμένει ένας από τους σημαντικότερους 
πυλώνες ανάπτυξης της ελληνικής οικονο-
μίας. Σύμφωνα με τα στοιχεία της ΕΛΣΤΑΤ, 
οι ελληνικές εξαγωγές ανήλθαν στα 17,8 
δισ. ευρώ κατά το πρώτο τετράμηνο του 
έτους, καταγράφοντας αύξηση 11,3% σε 
σχέση με την αντίστοιχη περίοδο του 2025.

Η επίδοση αποκτά ακόμη μεγαλύτερη σημασία αν ληφθεί 
υπόψη ότι το διεθνές οικονομικό περιβάλλον παραμένει 
αβέβαιο. Οι γεωπολιτικές εντάσεις στη Μέση Ανατολή, οι 
πιέσεις στις θαλάσσιες μεταφορές, η επιβράδυνση ορι-
σμένων ευρωπαϊκών οικονομιών και οι εμπορικές ανα-
κατατάξεις μεταξύ ΗΠΑ, Κίνας και Ευρωπαϊκής Ένωσης 
δημιουργούν ένα περιβάλλον αυξημένων προκλήσεων 
για το παγκόσμιο εμπόριο.

Ο Απρίλιος έκανε τη διαφορά
Καθοριστικό ρόλο στην τετραμηνιαία επίδοση έπαιξε ο 
Απρίλιος, κατά τον οποίο οι ελληνικές εξαγωγές εκτο-
ξεύθηκαν κατά 35,7%, αγγίζοντας τα 5,2 δισ. ευρώ. Την 

ίδια στιγμή οι εισαγωγές αυξήθηκαν με σαφώς χαμη-
λότερο ρυθμό, γεγονός που συνέβαλε στη σημαντική 
μείωση του εμπορικού ελλείμματος κατά 25,2%.

Η εξέλιξη αυτή δείχνει ότι οι ελληνικές επιχειρήσεις 
συνεχίζουν να διευρύνουν το αποτύπωμά τους στις διε-
θνείς αγορές, παρά το αυξημένο λειτουργικό κόστος και 
τις πιέσεις στις εφοδιαστικές αλυσίδες.

Τα πετρελαιοειδή οδηγούν την κούρσα
Ο μεγαλύτερος πρωταγωνιστής της ανόδου ήταν ο κλά-
δος των πετρελαιοειδών. Οι εξαγωγές του αυξήθηκαν 
κατά 35,9%, προσθέτοντας πάνω από 1,4 δισ. ευρώ στη 
συνολική αξία των ελληνικών εξαγωγών.

Η εξέλιξη συνδέεται τόσο με τις διεθνείς τιμές ενέργειας 
όσο και με τη σημαντική εξαγωγική δραστηριότητα των ελ-
ληνικών διυλιστηρίων, τα οποία τα τελευταία χρόνια έχουν 
εξελιχθεί σε κρίσιμους προμηθευτές καυσίμων για αγορές 
της Ευρώπης, της Μεσογείου και της Μέσης Ανατολής.

Ωστόσο, ακόμη και χωρίς τα πετρελαιοειδή, οι ελληνικές 
εξαγωγές κινήθηκαν ανοδικά. Το πρώτο τετράμηνο κατέ-
γραψαν αύξηση 4,2%, φτάνοντας σχεδόν τα 13 δισ. ευρώ, 
γεγονός που αποδεικνύει ότι η εξαγωγική ανάπτυξη δεν 
βασίζεται αποκλειστικά στην ενέργεια.

Οι ελληνικές εξαγωγές πατούν γκάζι το 
2026: Τι κρύβεται πίσω από τα 17,8 δισ. 
ευρώ του πρώτου τετραμήνου
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Τα τρόφιμα παραμένουν η «βαριά 
βιομηχανία» των εξαγωγών
Ιδιαίτερα ενθαρρυντική είναι η εικόνα του κλάδου τρο-
φίμων, ο οποίος ενισχύθηκε κατά 10,2%, προσθέτοντας 
πάνω από 300 εκατ. ευρώ σε εξαγωγική αξία.

Τα ελληνικά τρόφιμα συνεχίζουν να κερδίζουν έδαφος 
στις διεθνείς αγορές, αξιοποιώντας την αυξανόμενη 
ζήτηση για προϊόντα μεσογειακής διατροφής, ποιοτικά 
τρόφιμα και αυθεντικές πρώτες ύλες.

Ελαιόλαδο, γαλακτοκομικά προϊόντα, φρούτα, λαχανικά, 
επεξεργασμένα τρόφιμα και προϊόντα αρτοποιίας αποτε-
λούν πλέον βασικούς πρεσβευτές της ελληνικής παρα-
γωγής στο εξωτερικό.

Παρά τη συνολική θετική εικόνα, ο τομέας των λιπών και 
ελαίων εμφάνισε κάμψη 16,1%, εξέλιξη που αποδίδεται 
κυρίως στις διακυμάνσεις της αγοράς ελαιολάδου και 
στις περσινές ιδιαίτερα υψηλές τιμές που δημιούργησαν 
υψηλή βάση σύγκρισης.

Νέες ευκαιρίες για τη μεταποίηση
Θετική ήταν επίσης η εικόνα για τις πρώτες ύλες (+11,4%), 
τα χημικά προϊόντα (+2,2%), τα μηχανήματα και οχήματα 
(+1,8%) και τα διάφορα βιομηχανικά προϊόντα (+3,8%).

Τα στοιχεία δείχνουν ότι η ελληνική μεταποίηση αποκτά 
σταδιακά μεγαλύτερη εξαγωγική βαρύτητα. Επιχειρήσεις 
που επενδύουν στην καινοτομία, την πιστοποίηση προϊό-

ντων και τη διαφοροποίηση των αγορών τους καταφέρ-
νουν να διεκδικούν μεγαλύτερα μερίδια διεθνώς.

Οι προκλήσεις που παραμένουν
Παρά τα θετικά αποτελέσματα, οι προκλήσεις παραμέ-
νουν σημαντικές. Η αβεβαιότητα στις διεθνείς μεταφο-
ρές, το ενεργειακό κόστος, οι γεωπολιτικές εντάσεις και 
η επιβράδυνση της ευρωπαϊκής βιομηχανίας συνεχίζουν 
να επηρεάζουν το επιχειρηματικό περιβάλλον.

Επιπλέον, οι ελληνικές επιχειρήσεις καλούνται να αντι-
μετωπίσουν τις αυξανόμενες απαιτήσεις για βιωσιμότη-
τα, ψηφιακό μετασχηματισμό και συμμόρφωση με νέα 
ευρωπαϊκά κανονιστικά πλαίσια.

Η επόμενη ημέρα των ελληνικών εξαγωγών
Το πρώτο τετράμηνο του 2026 επιβεβαιώνει ότι η εξω-
στρέφεια αποτελεί πλέον διαρθρωτικό χαρακτηριστικό 
της ελληνικής οικονομίας και όχι συγκυριακό φαινόμενο. 
Η διεύρυνση των εξαγωγικών αγορών, οι επενδύσεις σε 
παραγωγικές υποδομές και η συνεχής αναβάθμιση της 
ποιότητας των ελληνικών προϊόντων δημιουργούν προϋ-
ποθέσεις για περαιτέρω ανάπτυξη.

Το μεγάλο στοίχημα για τα επόμενα χρόνια είναι η ενί-
σχυση των εξαγωγών υψηλής προστιθέμενης αξίας, η 
διείσδυση σε νέες αγορές της Ασίας, της Μέσης Ανατο-
λής και της Αφρικής και η μετατροπή της εξωστρέφειας 
σε βασικό μοχλό βιώσιμης οικονομικής ανάπτυξης.
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Μια σημαντική στρατηγική συνεργασία στον 
τομέα των δορυφορικών επικοινωνιών ανα-
κοίνωσαν η Tototheo Global και η Eutelsat, 
με στόχο την παροχή προηγμένων υπηρεσι-
ών συνδεσιμότητας χαμηλής τροχιάς (LEO) 
στους κλάδους της ναυτιλίας, των επιχειρή-
σεων και του δημόσιου τομέα.
Στο πλαίσιο της συμφωνίας, η Tototheo Global θα διαθέτει 
τις υπηρεσίες OneWeb LEO της Eutelsat στη διεθνή ναυ-
τιλιακή αγορά, ενώ παράλληλα θα αναλάβει βασικό ρόλο 
στην κάλυψη αναγκών συνδεσιμότητας μεγάλων επιχει-
ρήσεων και δημόσιων οργανισμών σε Ελλάδα και Κύπρο, 
συμπεριλαμβανομένων εφαρμογών άμυνας και ασφάλειας.

Η Eva Bisgaard, President of Connectivity Business Unit 
της Eutelsat, τόνισε ότι η τεχνογνωσία της Tototheo 
Global στον χώρο της ναυτιλίας και των κρίσιμων υπο-
δομών την καθιστά ιδανικό συνεργάτη για την αξιοποί-
ηση των δυνατοτήτων της συνδεσιμότητας LEO. Όπως 
ανέφερε, οι υπηρεσίες OneWeb προσφέρουν υψηλής 
ποιότητας δορυφορική κάλυψη και ενισχύουν σημαντικά 
την ανθεκτικότητα των δικτύων σε περιβάλλοντα όπου η 
αξιόπιστη επικοινωνία είναι ζωτικής σημασίας.

Από την πλευρά της, η Δέσποινα Παναγιώτου Θεοδοσί-
ου, Co-CEO της Tototheo Global, υπογράμμισε ότι η νέα 
συνεργασία ενισχύει περαιτέρω την ικανότητα της εται-
ρείας να προσφέρει λύσεις συνδεσιμότητας που συνδυά-
ζουν υψηλή απόδοση, ευελιξία και ασφάλεια, ανταποκρι-
νόμενες στις σύγχρονες απαιτήσεις των επιχειρήσεων, 
της ναυτιλίας και των δημόσιων φορέων.

Ένα σημαντικό ορόσημο στην πορεία εκ-
συγχρονισμού του στόλου της πέτυχε η 
easyJet, παραλαμβάνοντας στο Αμβούργο 
το 100ό αεροσκάφος της οικογένειας Airbus 
A320neo. 
Με τη νέα αυτή προσθήκη, ο στόλος της αεροπορικής εται-
ρείας αριθμεί πλέον 359 αεροσκάφη, ενώ τα NEO αντιπρο-
σωπεύουν περισσότερο από το ένα τέταρτο του συνόλου.

Το νέο αεροσκάφος ενσωματώνει την αναβαθμισμένη 
καμπίνα Airspace της Airbus, η οποία θα εξοπλίζει όλες 
τις μελλοντικές παραδόσεις της easyJet. Οι επιβάτες θα 
απολαμβάνουν βελτιωμένο φωτισμό LED, ανανεωμένη 
αισθητική, μεγαλύτερη άνεση και ενισχυμένη προσβασι-
μότητα με ενδείξεις braille στις σειρές καθισμάτων.

Παράλληλα, η easyJet θα αναβαθμίσει 81 ακόμη αερο-
σκάφη A320neo και A321neo με τα νέα χαρακτηριστικά 
της καμπίνας Airspace. Τα αεροσκάφη της οικογένειας 
A320neo προσφέρουν έως και 20% χαμηλότερη κατανά-
λωση καυσίμου και εκπομπές CO2 ανά θέση, καθώς και 
περίπου 50% μικρότερο αποτύπωμα θορύβου σε σύγκρι-
ση με προηγούμενες γενιές.

Ο Chief Operating Officer της easyJet, David Morgan, 
χαρακτήρισε την παραλαβή του 100ού NEO ως ένα ιδιαί-
τερα σημαντικό επίτευγμα που ενισχύει τη στρατηγική 
της εταιρείας για έναν πιο αποδοτικό και βιώσιμο στόλο. 
Η ανανέωση των αεροσκαφών αποτελεί βασικό πυλώ-
να του σχεδίου της easyJet για μείωση της έντασης 
εκπομπών άνθρακα κατά 35% έως το 2035, επιβεβαιώνο-
ντας τη δέσμευσή της για ένα πιο βιώσιμο μέλλον στις 
αερομεταφορές.

Tototheo Global και Eutelsat 
ενώνουν δυνάμεις για
προηγμένες υπηρεσίες 
δορυφορικής συνδεσιμότητας

Η easyJet παρέλαβε το 
100ό αεροσκάφος νέας 
γενιάς Airbus NEO
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Με σημαντικά συμπεράσμα-
τα για την επόμενη ημέρα της 
Ηλείας ολοκληρώθηκε το Ilia 
Forum 2026, το οποίο πραγμα-
τοποιήθηκε στις 5 και 6 Ιουνίου 
στο Aldemar Olympian Village, 
στο Ilis Congress Center. Η 
διοργάνωση της ethosEVENTS, 
σε συνδιοργάνωση με το Επιμε-
λητήριο Ηλείας, το banks.com.
gr και το περιοδικό ΧΡΗΜΑ, 
συγκέντρωσε εκπροσώπους της 
Πολιτείας, της αυτοδιοίκησης, 
της πανεπιστημιακής κοινότη-
τας, της επιχειρηματικότητας 
και παραγωγικών φορέων.

Στο επίκεντρο των συζητήσεων βρέθηκε 
η ανάγκη για ένα συνεκτικό αναπτυξιακό 
σχέδιο που θα αξιοποιεί τα συγκριτικά 
πλεονεκτήματα της Ηλείας: τον τουρισμό, 
τον πολιτισμό, τον αθλητισμό, την αγρο-
διατροφή, τη γαστρονομία, τις υποδομές 
και την ψηφιακή καινοτομία. Κοινή διαπί-
στωση αποτέλεσε ότι η περιοχή διαθέτει 
ισχυρό διεθνές brand, με σημείο αναφοράς την Αρχαία 
Ολυμπία, αλλά χρειάζεται στρατηγική, συνεργασία και 
μακροπρόθεσμο σχεδιασμό για να μετατρέψει αυτή την 
ταυτότητα σε βιώσιμη ανάπτυξη.

Ιδιαίτερο ενδιαφέρον είχαν οι παρεμβάσεις των 
Ambassadors του Forum, μεταξύ των οποίων ο Δημή-
τρης Αβραμόπουλος, ο Γιώργος Α. Παπανδρέου, ο Πρύ-
τανης του Πανεπιστημίου Πατρών Χρήστος Μπούρας, 
ο Πρόεδρος του Επιμελητηρίου Ηλείας Κωνσταντίνος 
Λεβέντης και ο Αντιπρόεδρος της Aldemar Resorts Αλέ-
ξανδρος Αγγελόπουλος.

Ο Υφυπουργός Αγροτικής Ανάπτυξης και Τροφίμων, 
Ιωάννης Ανδριανός, στάθηκε στη σημασία της σύνδεσης 
της παραγωγής με τον τουρισμό, της τοπικής ταυτότη-
τας με την καινοτομία και της αγροδιατροφής με την 
εξωστρέφεια. Παράλληλα, ανέφερε ότι τα εγκεκριμένα 

έργα του Ταμείου Ανάκαμψης στην Ηλεία για καινοτο-
μία, πράσινη μετάβαση και εκσυγχρονισμό του πρωτογε-
νούς τομέα ξεπερνούν τα 15 εκατ. ευρώ.

Ξεχωριστή ήταν και η ομιλία του Peter Economides, ο 
οποίος ανέδειξε τη σημασία του place branding και του 
storytelling, τονίζοντας ότι το brand ενός τόπου ξεκινά 
από την κουλτούρα του και όχι μόνο από την επικοινω-
νία. Όπως σημείωσε, η Ηλεία έχει όλα τα στοιχεία για 
να εξελιχθεί σε ισχυρό προορισμό εμπειριών, αρκεί το 
«εγώ» να μετατραπεί σε «εμείς».

Το Ilia Forum 2026 ανέδειξε την ανάγκη η Ηλεία να 
περάσει από τις προθέσεις στην πράξη, επενδύοντας σε 
υποδομές, γνώση, καινοτομία και συνεργασίες που μπο-
ρούν να διαμορφώσουν ένα νέο αναπτυξιακό μοντέλο 
για την ελληνική περιφέρεια.

Το Export Greece ήταν Χορηγός Επικοινωνίας.

Ilia Forum 2026: Στρατηγικές προτάσεις 
για το αναπτυξιακό μέλλον της Ηλείας
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