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Market

Flip.gr: 
Η refurbished 
τεχνολογία περνά 
στην επόμενη 
πίστα ανάπτυξης
Υπήρχε μια εποχή που η αγορά ενός 
refurbished smartphone προκαλούσε 
δισταγμό. Οι περισσότεροι καταναλωτές 
αναρωτιούνταν αν μια ανακατασκευασμέ-
νη συσκευή μπορούσε να προσφέρει την 
ίδια αξιοπιστία με μια καινούργια. Το 2025 
φαίνεται πως έδωσε την απάντηση με τον 
πιο ξεκάθαρο τρόπο.

Η Flip.gr, η μεγαλύτερη πλατφόρμα αγοραπωλησίας 
refurbished τεχνολογικών προϊόντων στην Ελλάδα 
και τη Νοτιοανατολική Ευρώπη, έκλεισε τη χρονιά με 
εντυπωσιακές επιδόσεις, καταγράφοντας τζίρο 12 εκατ. 
ευρώ στην ελληνική αγορά, αύξηση 92% σε σχέση με το 
προηγούμενο έτος και περισσότερους από 30.000 νέους 
πελάτες.

Τα στοιχεία αποτυπώνουν μια σημαντική αλλαγή στη 
συμπεριφορά των καταναλωτών. Οι refurbished συ-
σκευές δεν αποτελούν πλέον μια εναλλακτική λύση για 
λίγους, αλλά μια συνειδητή επιλογή για όσους αναζητούν 
ποιοτική τεχνολογία σε καλύτερη τιμή και με μικρότερο 
περιβαλλοντικό αποτύπωμα.

Σύμφωνα με τα στοιχεία της εταιρείας, το 2025 πραγμα-
τοποιήθηκαν 34.700 πωλήσεις συσκευών στην Ελλάδα, 
ενώ στα σχεδόν τρία χρόνια παρουσίας της στη χώρα 
έχουν πωληθεί περισσότερες από 58.000 συσκευές συνο-
λικής αξίας 20 εκατ. ευρώ. Η δημοφιλέστερη κατηγορία 
παραμένουν τα smartphones, ενώ η μέση αξία αγοράς 
διαμορφώθηκε στα 350 ευρώ.

Πέρα όμως από τους αριθμούς, η ανάπτυξη της Flip 
συνδέεται άμεσα με μια ευρύτερη τάση που καταγρά-
φεται διεθνώς: τη στροφή προς την κυκλική οικονομία. 
Η εταιρεία εκτιμά ότι μέσω της επαναχρησιμοποίησης 
τεχνολογικών συσκευών εξοικονομήθηκαν περισσότε-
ροι από 60.000 τόνοι διοξειδίου του άνθρακα στις αγορές 
όπου δραστηριοποιείται, συμβάλλοντας ουσιαστικά στη 

μείωση των περιβαλλοντικών επιπτώσεων που συνδέο-
νται με την παραγωγή νέων ηλεκτρονικών προϊόντων.

Παράλληλα, η Flip έχει ήδη επιστρέψει πάνω από 1,5 
εκατ. ευρώ σε Έλληνες χρήστες που πούλησαν τις παλιές 
τους συσκευές μέσω της πλατφόρμας, ενώ σε επίπεδο 
ομίλου το αντίστοιχο ποσό ξεπερνά τα 100 εκατ. ευρώ. 
Πρόκειται για μια πρακτική που μετατρέπει την παλιά 
τεχνολογία σε πραγματική αξία για τον καταναλωτή, 
δίνοντας δεύτερη ζωή σε συσκευές που διαφορετικά θα 
κατέληγαν σε κάποιο συρτάρι.

Η εταιρεία επένδυσε μέσα στο 2025 περίπου 2,5 εκατ. 
ευρώ στην ελληνική αγορά, ενισχύοντας το ανθρώπινο 
δυναμικό της, τις λειτουργίες της και την επικοινωνιακή 
της παρουσία. Παράλληλα, συνεχίζει να επεκτείνει τις 
επιλογές πληρωμής μέσα από συνεργασίες με εταιρείες 
όπως η Klarna και η tbi bank, προσφέροντας ευέλικτες 
λύσεις Buy Now, Pay Later.

Η Χρυσάνθη Βαλιανάτου, Country Manager της Flip στην 
Ελλάδα, χαρακτήρισε το 2025 «χρονιά-ορόσημο», επιση-
μαίνοντας ότι η εντυπωσιακή ανάπτυξη αποδεικνύει πως 
οι καταναλωτές εμπιστεύονται πλέον τη refurbished 
τεχνολογία ως μια ασφαλή, υπεύθυνη και οικονομικά 
συμφέρουσα επιλογή.

Με παρουσία σε Ελλάδα, Ρουμανία, Βουλγαρία και Ουγγα-
ρία, περισσότερους από 800.000 πελάτες και κύκλο εργα-
σιών που ξεπέρασε τα 102 εκατ. ευρώ σε επίπεδο ομίλου, 
η Flip δείχνει πως η επόμενη μεγάλη τεχνολογική τάση 
ίσως να μην αφορά το επόμενο μοντέλο συσκευής, αλλά 
τον τρόπο με τον οποίο επιλέγουμε να καταναλώνουμε 
τεχνολογία.

Χρυσάνθη Βαλιανάτου, Country Manager της Flip στην Ελλάδα
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Η Atlantic SEE LNG Trade S.A., η κοινοπρα-
ξία στην οποία ο Όμιλος AKTOR συμμετέχει 
κατά 60% και η ΔΕΠΑ Εμπορίας κατά 40%, 
ανακοίνωσε την επέκταση της μακροχρόνι-
ας συμφωνίας προμήθειας Υγροποιημένου 
Φυσικού Αερίου (LNG) με τη Venture Global, 
έναν από τους κορυφαίους εξαγωγείς LNG 
των Ηνωμένων Πολιτειών.
Στο πλαίσιο της νέας 
συμφωνίας, η Atlantic SEE 
LNG Trade διπλασιάζει τις 
συμβατικές ποσότητες 
LNG που θα προμηθεύεται 
από τη Venture Global, από 
0,5 εκατ. τόνους ετησίως 
σε 1 εκατ. τόνους ετησίως, 
για περίοδο 20 ετών με 
έναρξη το 2030. Η συμφω-
νία αντιστοιχεί σε περί-
που 1,3 δισ. κυβικά μέτρα 
φυσικού αερίου ετησίως 
και ενισχύει σημαντικά τη 
στρατηγική διαφοροποίησης των πηγών εφοδιασμού για 
τη Νοτιοανατολική και Κεντρική Ευρώπη.

Ο Πρόεδρος της Atlantic SEE LNG Trade και Διευθύνων 
Σύμβουλος της ΔΕΠΑ Εμπορίας, Κωνσταντίνος Ξιφαράς, 
χαρακτήρισε τη συμφωνία ως ένα σημαντικό βήμα που 
μετατρέπει το στρατηγικό όραμα σε πράξη, υπογραμμί-
ζοντας τον ρόλο της Ελλάδας ως βασικής πύλης εισόδου 
αμερικανικού LNG στην ευρωπαϊκή αγορά.

Από την πλευρά του, ο Διευθύνων Σύμβουλος της 
Atlantic SEE LNG Trade και Πρόεδρος και CEO του Ομί-
λου AKTOR, Αλέξανδρος Εξάρχου, τόνισε ότι η επέκτα-
ση της συνεργασίας με τη Venture Global ενισχύει τη 
δημιουργία ενός νέου ενεργειακού διαδρόμου για την 
Ευρώπη και αναδεικνύει τη στρατηγική σημασία της 
ελληνοαμερικανικής ενεργειακής συνεργασίας.

Η συμφωνία επιβεβαιώνει τον ολοένα σημαντικότερο 
ρόλο του LNG στην ενίσχυση της ενεργειακής ασφάλει-
ας και της ανθεκτικότητας των ευρωπαϊκών αγορών.

Η ProntoPegno Ενέχυρο Αγορά Χρυσού, θυ-
γατρική του ιταλικού Ομίλου Kruso Kapital, 
ενισχύει δυναμικά την παρουσία της στην 
Ελλάδα με το άνοιγμα νέου καταστήματος 
στον Πειραιά, στην οδό Φίλωνος 69. 
Πρόκειται 
για το δεύ-
τερο κατά-
στημα της 
εταιρείας 
στην Αττική, 
μετά την 
επιτυχημένη 
λειτουργία 
του σημείου 
στο κέντρο 
της Αθήνας.

Η επέκταση 
έρχεται ως 
φυσική συ-
νέχεια της αναπτυξιακής πορείας της εταιρείας, η οποία 
δραστηριοποιείται στην Ελλάδα από το 2022, καταγράφο-
ντας σταθερή αύξηση τόσο στις χορηγήσεις δανείων όσο 
και στον αριθμό των συμβάσεων. 

Στο τέλος Μαΐου 2026, το εκκρεμές υπόλοιπο ξεπέρασε 
τις 500.000 ευρώ, με περίπου 700 συμβάσεις και περισσό-
τερους από 200 ενεργούς πελάτες.

Το νέο κατάστημα, που θα ξεκινήσει τη λειτουργία του 
στα τέλη Ιουνίου, θα προσφέρει δωρεάν εκτίμηση πο-
λύτιμων αντικειμένων, όπως κοσμήματα, χρυσό, ασήμι, 
πολύτιμους λίθους, επώνυμα ρολόγια και χρυσές λίρες, 
με πλήρη διαφάνεια και σεβασμό στην ιδιωτικότητα των 
πελατών.

«Το νέο μας κατάστημα στον Πειραιά αποτελεί σημαντι-
κό ορόσημο για την ανάπτυξή μας στην Ελλάδα. Σ

τόχος μας είναι να βρισκόμαστε ακόμη πιο κοντά στους 
πελάτες μας, προσφέροντας άμεσες, αξιόπιστες και δια-
φανείς λύσεις ρευστότητας», δήλωσε ο Country Manager 
της ProntoPegno Ελλάδας, Νικόλαος Κερμελής.

Με περαιτέρω σχέδια ανάπτυξης σε Ελλάδα και Ευρώπη, 
η ProntoPegno συνεχίζει να επενδύει σε ένα σύγχρονο 
και πελατοκεντρικό μοντέλο υπηρεσιών, ενισχύοντας τη 
θέση της στην αγορά.

Atlantic SEE LNG Trade: 
Διπλασιάζει τις ποσότητες 
LNG από τις ΗΠΑ μέσω 
νέας συμφωνίας με τη 
Venture Global

Η ProntoPegno
εγκαινιάζει νέο κατάστημα 
στον Πειραιά

Ο Πρόεδρος της Atlantic SEE LNG 
Trade και Διευθύνων Σύμβουλος 
της ΔΕΠΑ Εμπορίας, Κωνσταντίνος 
Ξιφαράς
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Exports

Επιχειρηματική αποστολή στην Πράγα με 
στόχο την ενίσχυση της εξωστρέφειας
Σε μια περίοδο όπου οι ελληνικές επιχειρήσεις αναζη-
τούν νέες αγορές και ισχυρότερη διεθνή παρουσία, η 
επιχειρηματική αποστολή που πραγματοποιήθηκε στην 
Πράγα από τις 8 έως τις 10 Ιουνίου έρχεται να επιβεβαι-
ώσει ότι η Κεντρική Ευρώπη αποτελεί έναν ολοένα και 
πιο σημαντικό προορισμό για την ελληνική επιχειρημα-
τικότητα.

Η αποστολή οργανώθηκε από την Enterprise Greece, τον 
ΣΕΒ, το ΕΒΕΑ και τον ΣΕΒΕ, σε συνεργασία με το Γραφείο 
Ο.Ε.Υ. Πράγας, το Υπουργείο Βιομηχανίας και Εμπορίου 
της Τσεχικής Δημοκρατίας και τη Συνομοσπονδία Βιομη-
χανίας της χώρας, με την υποστήριξη της Eurobank και 
του Ελληνο-Τσεχικού Επιμελητηρίου.

Εννέα ελληνικές επιχειρήσεις στην καρδιά 
της Κεντρικής Ευρώπης
Στην αποστολή συμμετείχαν εννέα ελληνικές εξαγωγικές 
επιχειρήσεις από τους κλάδους των κατασκευών, των 
δομικών υλικών, της ενέργειας, του real estate, των τρο-
φίμων και ποτών, των φαρμάκων και των καλλυντικών.

Enterprise Greece: Ελλάδα – Τσεχία, νέες 
γέφυρες συνεργασίας για τις εξαγωγές 
και τις επενδύσεις
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Η παρουσία ελληνικών εταιρειών από τόσο διαφορετι-
κούς κλάδους αποτυπώνει τη διεύρυνση της εξωστρέ-
φειας της ελληνικής οικονομίας και την προσπάθεια 
ανάπτυξης συνεργασιών πέρα από τις παραδοσιακές 
αγορές.

Η EUROBANK παρέθεσε δείπνο προς τιμήν των συμμε-
τεχόντων, επιβεβαιώνοντας την ενεργή στήριξή της στην 
προώθηση και ενίσχυση της εξωστρέφειας των ελλη-
νικών επιχειρήσεων μέσω της ψηφιακής πλατφόρμας 
Exportgate.

Στην αποστολή συμμετείχαν εκπρόσωποι από τις ακό-
λουθες ελληνικές επιχειρήσεις:
1.	AGROVIM S.A.
2.	AGT ENGINEERING & SERVICES
3.	ASPROFOS S.A.
4.	BRIGHTSTEP
5.	ERGOTECHNIKI TERZAKIS Bros
6.	EURIMAC S.A.
7.	KATSAROS DISTILLERY WINERY LP
8.	KYANA HELLAS S.A.
9.	PHARMEX S.A.

Περισσότερες από 60 επιχειρηματικές 
συναντήσεις
Κεντρικό σημείο της αποστολής αποτέλεσε το Επιχειρη-
ματικό Φόρουμ Ελλάδας – Τσεχίας που πραγματοποιήθη-
κε στην Πράγα, με τη συμμετοχή εκπροσώπων κυβερνη-
τικών και επιχειρηματικών φορέων των δύο χωρών.

Παράλληλα, διοργανώθηκαν περίπου 60 στοχευμένες 
B2B συναντήσεις μεταξύ ελληνικών και τσεχικών επι-
χειρήσεων. Οι επαφές επικεντρώθηκαν σε τομείς όπως 
η ενέργεια, οι κατασκευές, τα φαρμακευτικά προϊόντα, 

η αγροδιατροφή και οι υπηρεσίες, δημιουργώντας τις 
βάσεις για νέες εμπορικές και επενδυτικές συνεργασίες.

Μια αγορά με σημαντικές προοπτικές
Η Τσεχία θεωρείται μία από τις πιο ανεπτυγμένες και 
βιομηχανικά ισχυρές οικονομίες της Κεντρικής Ευρώ-
πης, με υψηλό επίπεδο τεχνογνωσίας, εξειδικευμένο 
εργατικό δυναμικό και ιδιαίτερα φιλικό επιχειρηματικό 
περιβάλλον.

Τα οικονομικά στοιχεία επιβεβαιώνουν τη δυναμική των 
διμερών σχέσεων. Το εμπόριο μεταξύ Ελλάδας και Τσε-
χίας ξεπέρασε το 2025 τα 1,18 δισ. ευρώ, ενώ οι ελληνικές 
εξαγωγές προς την τσεχική αγορά ανήλθαν στα 405 εκατ. 
ευρώ, συνεχίζοντας την ανοδική τους πορεία.

Η επόμενη ημέρα των ελληνοτσεχικών 
σχέσεων
Ο Γενικός Γραμματέας Διεθνών Οικονομικών Σχέσεων 
και Πρόεδρος της Enterprise Greece, Δημήτρης Σκάλ-
κος, τόνισε ότι τα αποτελέσματα της αποστολής επιβε-
βαιώνουν το υψηλό επίπεδο συνεργασίας μεταξύ των 
δύο χωρών και τις σημαντικές προοπτικές περαιτέρω 
ανάπτυξης στους τομείς της ενέργειας, των κατασκευών, 
της αγροδιατροφής και της υγείας.

Το ενδιαφέρον που καταγράφηκε στην Πράγα δείχνει ότι 
υπάρχουν ακόμη σημαντικά περιθώρια ανάπτυξης των 
εμπορικών και επενδυτικών σχέσεων. Σε ένα διεθνές 
περιβάλλον που χαρακτηρίζεται από αβεβαιότητα και 
αυξημένο ανταγωνισμό, η ενίσχυση της παρουσίας των 
ελληνικών επιχειρήσεων σε ώριμες ευρωπαϊκές αγορές, 
όπως η Τσεχία, αποτελεί σημαντικό εργαλείο για τη βιώ-
σιμη ανάπτυξη της ελληνικής οικονομίας και τη διατήρη-
ση της εξαγωγικής της δυναμικής.

Γενικός Γραμματέας Διεθνών Οικονομικών Σχέσεων και Πρόεδρος της 
Enterprise Greece, Δημήτρης Σκάλκος
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Η Κωτσόβολος ενδυναμώνει τη στρατηγική 
της παρουσία στον τομέα των επαγγελμα-
τικών λύσεων, παρουσιάζοντας το νέο B2B 
portal του K2B Business Empowerment by 
Kotsovolos και διευρύνοντας το οικοσύστη-
μα υπηρεσιών που προσφέρει σε επιχειρή-
σεις και επαγγελματίες σε όλη την Ελλάδα.
Μέσα από το νέο b2b.kotsovolos.gr, οι επαγγελματίες 
αποκτούν πρόσβαση σε ένα σύγχρονο ψηφιακό περιβάλ-
λον που συνδυάζει ειδικές τιμές, προσωποποιημένες 
προτάσεις και εργαλεία που διευκολύνουν τη διαχείριση 
προμηθειών και εξοπλισμού. Παράλληλα, η πλατφόρ-
μα λειτουργεί συμπληρωματικά με την εξειδικευμένη 
ομάδα K2B, προσφέροντας έναν συνδυασμό digital self-
service και ανθρώπινης υποστήριξης.

Η πρόταση της Κωτσόβολος βασίζεται σε ένα εκτεταμέ-
νο δίκτυο 135 σημείων πώλησης και 15 εξειδικευμένων 
K2B Spots σε περισσότερες από 60 πόλεις, εξασφαλίζο-
ντας άμεση εξυπηρέτηση και ευελιξία στις παραδόσεις 
και παραλαβές προϊόντων.

Το K2B απευθύνεται σε μικρομεσαίες επιχειρήσεις, 
ελεύθερους επαγγελματίες και μεγάλους εταιρικούς 
πελάτες, καλύπτοντας ανάγκες που εκτείνονται από τον 
τεχνολογικό εξοπλισμό γραφείου έως ολοκληρωμένες 
λύσεις για τους κλάδους του hospitality, του retail, των 
κατασκευών, του digital signage και επαγγελματικών 
έργων ειδικών απαιτήσεων.

Η ενίσχυση του K2B αποτελεί μέρος της ευρύτερης 
στρατηγικής ανάπτυξης της Κωτσόβολος, η οποία επε-
κτείνει τη δραστηριότητά της πέρα από το παραδοσιακό 
λιανεμπόριο, επενδύοντας σε υπηρεσίες υψηλής προστι-
θέμενης αξίας για τη σύγχρονη επιχειρηματικότητα. 

Η KPMG στην Ελλάδα συνεχίζει να επενδύει 
στην ανάδειξη της εμπειρίας των ανθρώ-
πων της, εμπλουτίζοντας την πρωτοβουλία 
«Meet our People» με 36 νέες προσωπικές 
ιστορίες εργαζομένων. 
Έναν χρόνο μετά την έναρξή της, η δράση έχει εξελιχθεί 
σε μία από τις πιο εκτεταμένες πρωτοβουλίες employee 
storytelling στην ελληνική αγορά, φιλοξενώντας πλέον 
συνολικά 85 αφηγήσεις από ανθρώπους διαφορετικών 
ομάδων, ιεραρχικών βαθμίδων και τομέων εξειδίκευσης.

Μέσα από προσωπικές εμπειρίες, επαγγελματικές 
διαδρομές και στιγμές εξέλιξης, οι εργαζόμενοι μοιρά-
ζονται τι σημαίνει για τους ίδιους να αποτελούν μέλος 
της KPMG, αναδεικνύοντας στην πράξη τις αξίες και τις 
δυνατότητες ανάπτυξης που προσφέρει η εταιρεία.

Η Πέγκυ Βελλιώτου, Partner & Head of People, People 
Services, Advisory, KPMG στην Ελλάδα, δήλωσε: «Με 
το “Meet our People” θελήσαμε να δώσουμε βήμα στους 
ανθρώπους μας να μιλήσουν με αυθεντικότητα για την 
επαγγελματική τους πορεία. 

Σήμερα, η πρωτοβουλία αποτελεί μια ζωντανή συλλογή 
εμπειριών που αναδεικνύει τη διαφορετικότητα, τη συ-
νεργασία και τις ευκαιρίες εξέλιξης μέσα στην KPMG».

Το φωτογραφικό υλικό της ενότητας αποτυπώνει στιγμές 
από το ιστορικό κέντρο της Αθήνας, συνδέοντας τη δυνα-
μική της πόλης με την ταυτότητα ενός οργανισμού που 
εξελίσσεται διαρκώς με προσανατολισμό στο μέλλον.

Η ανανεωμένη ενότητα «Meet our People» είναι διαθέσι-
μη στην ιστοσελίδα της KPMG, προσκαλώντας φοιτητές, 
νέους επαγγελματίες και υποψηφίους να γνωρίσουν 
τους ανθρώπους πίσω από την επιτυχία της εταιρείας.

Η Κωτσόβολος ενισχύει το 
K2B με νέο B2B portal και 
ολοκληρωμένες λύσεις 
για επιχειρήσεις

Η KPMG εξελίσσει την 
πρωτοβουλία «Meet our 
People» με 85 αυθεντικές 
ιστορίες εργαζομένων
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World News

Η γεωπολιτική αστάθεια δεν επηρε-
άζει μόνο τα πεδία των μαχών. Επη-
ρεάζει τα λιμάνια, τις εφοδιαστικές 
αλυσίδες, τις τιμές των τροφίμων και 
τελικά το καλάθι του καταναλωτή σε 
ολόκληρο τον κόσμο. 

Αυτό ακριβώς συμβαίνει σήμερα στην Ουκρανία, 
όπου οι εντατικοποιημένες ρωσικές επιθέσεις σε 
λιμάνια, σιδηροδρομικά δίκτυα και ενεργειακές 
υποδομές απειλούν να περιορίσουν σημαντικά τις 
εξαγωγές σιτηρών της χώρας.

Σύμφωνα με τις ουκρανικές αρχές, οι εξαγωγικοί 
όγκοι που διακινούνται μέσω των λιμανιών της 
Οδησσού ενδέχεται να μειωθούν από περίπου 6 
εκατομμύρια τόνους τον μήνα σε μόλις 4 εκατομμύρια 
τόνους. Πρόκειται για πτώση της τάξης του 33%, η οποία 
δεν αφορά μόνο την Ουκρανία αλλά και ολόκληρη την 
παγκόσμια αλυσίδα εφοδιασμού τροφίμων.

Η Ουκρανία παραμένει παγκόσμια δύναμη 
στα σιτηρά
Παρά τον πόλεμο, η Ουκρανία εξακολουθεί να αποτελεί 
έναν από τους σημαντικότερους εξαγωγείς σιταριού, κα-
λαμποκιού και κριθαριού στον κόσμο. Πολλές χώρες της 
Μέσης Ανατολής, της Βόρειας Αφρικής και της Ασίας 
εξαρτώνται σε μεγάλο βαθμό από τις ουκρανικές απο-
στολές για την κάλυψη βασικών διατροφικών αναγκών.

Όταν λοιπόν περιορίζεται η δυνατότητα φόρτωσης 
και μεταφοράς προϊόντων από τα ουκρανικά λιμάνια, 
οι επιπτώσεις διαχέονται άμεσα στις διεθνείς αγορές 
εμπορευμάτων.

Η εφοδιαστική αλυσίδα γίνεται το νέο πεδίο 
μάχης
Οι επιθέσεις δεν στοχεύουν μόνο στρατιωτικούς στό-
χους. Τα τελευταία χρόνια οι λιμενικές εγκαταστάσεις 
της Οδησσού έχουν δεχθεί επανειλημμένα πλήγματα, 
ενώ σημαντικές ζημιές έχουν καταγραφεί σε αποθηκευ-
τικούς χώρους, τερματικούς σταθμούς και ενεργειακές 
υποδομές που εξυπηρετούν τις εξαγωγές. Οι συνολικές 
απώλειες στις λιμενικές υποδομές εκτιμώνται πλέον σε 
περίπου 1,5 δισ. δολάρια.

Ακόμη και όταν οι εγκαταστάσεις παραμένουν λειτουρ-
γικές, οι συνεχείς αεροπορικές επιδρομές επιβραδύνουν 
τις διαδικασίες φόρτωσης και αυξάνουν σημαντικά το 
κόστος μεταφοράς.

Τι σημαίνει αυτό για τις τιμές
Οι αγορές σιτηρών αντιδρούν άμεσα σε κάθε ένδειξη 
περιορισμού προσφοράς. Αν οι εξαγωγές της Ουκρανίας 
μειωθούν ουσιαστικά, οι διεθνείς τιμές ενδέχεται να 
κινηθούν ανοδικά, ιδιαίτερα σε προϊόντα όπως το σιτάρι 
και το καλαμπόκι.

Για τις επιχειρήσεις τροφίμων, τις βιομηχανίες ζωοτρο-
φών και τους εισαγωγείς, η εξέλιξη αυτή μεταφράζεται 
σε αυξημένο κόστος προμηθειών και μεγαλύτερη αβε-
βαιότητα στον προγραμματισμό.

Τι πρέπει να παρακολουθούν οι εξαγωγείς
Η περίπτωση της Ουκρανίας υπενθυμίζει ότι η ανθεκτι-
κότητα των logistics αποτελεί πλέον κρίσιμο παράγοντα 
του διεθνούς εμπορίου. Οι επιχειρήσεις που βασίζονται 
σε αγροτικές πρώτες ύλες καλούνται να εξετάζουν 
εναλλακτικές πηγές προμήθειας, διαφοροποίηση αγορών 
και ενίσχυση των αποθεμάτων ασφαλείας.

Σε έναν κόσμο όπου οι γεωπολιτικές εξελίξεις επη-
ρεάζουν άμεσα την προσφορά τροφίμων, η διαχείριση 
κινδύνου μετατρέπεται σε βασικό εργαλείο εξαγωγικής 
στρατηγικής.

Ουκρανία: Όταν οι πύραυλοι χτυπούν τα 
λιμάνια, τρέμει η παγκόσμια αγορά τροφίμων
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Exhibitions

Η ψηφιακή οικονομία αλλάζει με ταχύτητα 
το παγκόσμιο επιχειρηματικό τοπίο και η 
φετινή διοργάνωση του WORLDEF Istanbul 
2026 ήρθε να επιβεβαιώσει ότι το ηλεκτρο-
νικό εμπόριο, η τεχνητή νοημοσύνη και το 
λιανεμπόριο αποτελούν πλέον ένα ενιαίο 
οικοσύστημα ανάπτυξης και καινοτομίας.

Από τις 11 έως τις 13 Ιουνίου, η Κωνσταντινούπολη 
φιλοξένησε περισσότερους από 22.000 επισκέπτες από 
82 χώρες, μετατρέποντας την τουρκική μητρόπολη σε 
σημείο συνάντησης για επιχειρήσεις, επενδυτές, τεχνολο-
γικούς παρόχους, στελέχη λιανικής, startups και decision 
makers από όλο τον κόσμο.

Η διοργάνωση δεν λειτούργησε απλώς ως μια έκθεση ή 
ένα συνέδριο. Αποτέλεσε μια πλατφόρμα διεθνούς δικτύ-
ωσης, ανταλλαγής τεχνογνωσίας και δημιουργίας νέων 
επιχειρηματικών συνεργασιών, αναδεικνύοντας τις τερά-
στιες δυνατότητες που προσφέρει η ψηφιακή οικονομία 
στις επιχειρήσεις που θέλουν να αναπτυχθούν πέρα από 
τα εθνικά τους σύνορα.

Η δύναμη των αριθμών
Το μέγεθος της διοργάνωσης αποτυπώνεται στα στοιχεία της:
• 22.000 επισκέπτες
• 82 χώρες συμμετοχής
• 187 εκθέτες και brands
• 250 ομιλητές
• 35% διεθνείς επισκέπτες

Τα στοιχεία αυτά κατατάσσουν το WORLDEF ανάμεσα στις 
σημαντικότερες διοργανώσεις ηλεκτρονικού εμπορίου και 
λιανεμπορίου στην ευρύτερη περιοχή της Μέσης Ανατολής, 
της Βόρειας Αφρικής και της Νοτιοανατολικής Ευρώπης.

Παράλληλα, αποδεικνύουν ότι η Τουρκία ενισχύει διαρ-
κώς τη θέση της ως περιφερειακός κόμβος ψηφιακού 
εμπορίου, αξιοποιώντας τη γεωγραφική της θέση ανάμε-
σα στην Ευρώπη, την Ασία και τη Μέση Ανατολή.

Η τεχνητή νοημοσύνη στο επίκεντρο
Ένα από τα βασικά θέματα που κυριάρχησαν στις συζητή-
σεις ήταν η ολοένα και μεγαλύτερη διείσδυση της τεχνη-
τής νοημοσύνης στις εμπορικές δραστηριότητες.

WORLDEF Istanbul 2026: 
Η Κωνσταντινούπολη επιβεβαιώνει τον 
ρόλο της ως κόμβος του παγκόσμιου 
ηλεκτρονικού εμπορίου
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Οι συμμετέχοντες παρακολούθησαν παρουσιάσεις και 
πάνελ γύρω από:
• AI-driven customer experience
• predictive analytics
• προσωποποιημένο marketing
• αυτοματοποίηση logistics
• διαχείριση αποθεμάτων μέσω AI
• έξυπνες πλατφόρμες marketplace

Οι ειδικοί του κλάδου συμφώνησαν ότι η τεχνητή νοημο-
σύνη δεν αποτελεί πλέον ανταγωνιστικό πλεονέκτημα 
μόνο για τους μεγάλους παίκτες, αλλά εξελίσσεται σε 
απαραίτητο εργαλείο για κάθε επιχείρηση που θέλει να 
παραμείνει ανταγωνιστική.

Cross-border e-commerce: Η μεγάλη 
ευκαιρία
Ιδιαίτερο ενδιαφέρον παρουσίασαν οι συζητήσεις γύρω 
από το διασυνοριακό ηλεκτρονικό εμπόριο (cross-border 
e-commerce).

Καθώς οι καταναλωτές αγοράζουν ολοένα και περισσό-
τερο από διεθνείς πλατφόρμες, οι επιχειρήσεις αναζη-
τούν νέους τρόπους επέκτασης σε ξένες αγορές χωρίς 
να απαιτούνται μεγάλες επενδύσεις σε φυσική παρουσία.

Marketplace στρατηγικές, διεθνείς πληρωμές, τελω-

νειακές διαδικασίες, fulfillment services και last-mile 
delivery βρέθηκαν στο επίκεντρο των συζητήσεων.

Για πολλές επιχειρήσεις της περιοχής, το cross-border 
commerce αποτελεί σήμερα μία από τις ταχύτερες οδούς 
ανάπτυξης.

Τι σημαίνει για τις ελληνικές επιχειρήσεις
Η διοργάνωση παρουσιάζει ιδιαίτερο ενδιαφέρον και για 
τις ελληνικές εξαγωγικές επιχειρήσεις.

Κατηγορίες όπως:
• τρόφιμα και ποτά
• καλλυντικά
• fashion & accessories
• προϊόντα ευεξίας
• premium ελληνικά brands

μπορούν να αξιοποιήσουν τα ψηφιακά κανάλια πωλήσε-
ων για να αποκτήσουν πρόσβαση σε αγορές της Μέσης 
Ανατολής, της Βόρειας Αφρικής και της Ασίας.

Η αυξανόμενη σημασία των marketplaces και των ψη-
φιακών καναλιών επιτρέπει πλέον ακόμη και σε μικρο-
μεσαίες επιχειρήσεις να αποκτήσουν διεθνή παρουσία 
χωρίς το υψηλό κόστος που απαιτούσε παραδοσιακά η 
εξαγωγική δραστηριότητα.

Για την Ελλάδα, η οποία καταγράφει σταθερή άνοδο στις 
εξαγωγές της τα τελευταία χρόνια, η αξιοποίηση των 
εργαλείων του digital commerce μπορεί να αποτελέσει 
σημαντικό μοχλό περαιτέρω ανάπτυξης.

Το βλέμμα στην Antalya
Μετά την επιτυχία της Κωνσταντινούπολης, η WORLDEF 
συνεχίζει τη διεθνή της πορεία με το WORLDEF PRIME 
Matchmaking Summit, το οποίο θα πραγματοποιηθεί 
στην Αττάλεια από τις 8 έως τις 10 Δεκεμβρίου 2026.

Η διοργάνωση θα επικεντρωθεί σε στοχευμένες επιχει-
ρηματικές συναντήσεις μεταξύ στελεχών λιανεμπορί-
ου, επενδυτών, τεχνολογικών εταιρειών και decision 
makers από περισσότερες από 50 χώρες.

Η νέα πραγματικότητα του παγκόσμιου 
εμπορίου
Το WORLDEF Istanbul 2026 ανέδειξε μια πραγματικότητα 
που γίνεται ολοένα πιο εμφανής: το μέλλον του εμπορίου 
είναι ψηφιακό, διεθνές και άμεσα συνδεδεμένο με την 
τεχνολογία.

Οι επιχειρήσεις που θα επενδύσουν έγκαιρα στην τεχνη-
τή νοημοσύνη, στα ψηφιακά κανάλια πωλήσεων και στις 
διεθνείς συνεργασίες θα είναι εκείνες που θα πρωτα-
γωνιστήσουν στη νέα εποχή του παγκόσμιου εμπορίου. 
Για τις ελληνικές εταιρείες, η εξέλιξη αυτή δεν αποτελεί 
απλώς μια τάση, αλλά μια σημαντική ευκαιρία εξωστρέ-
φειας που αξίζει να αξιοποιηθεί.



11

NEWSPress Room

Η Dubai CommerCity, η πρώτη ελεύθερη 
ζώνη στη Μέση Ανατολή, την Αφρική και τη 
Νότια Ασία (MEASA) αφιερωμένη αποκλει-
στικά στο ψηφιακό εμπόριο, εντάχθηκε επί-
σημα στην United E-Commerce Federation 
(UNIEF) ως ιδρυτικό μέλος από τα Ηνωμένα 
Αραβικά Εμιράτα. 
Η συμφωνία υπεγράφη στο πλαίσιο του WORLDEF 
Istanbul 2026, επιβεβαιώνοντας τη δυναμική της διε-
θνούς συνεργασίας στους τομείς του ηλεκτρονικού και 
ψηφιακού εμπορίου και των διασυνοριακών συναλλαγών.

Η υπογραφή πραγματοποιήθηκε παρουσία της Γενικής 
Διευθύντριας της Dubai CommerCity, Amna Lootah, 
του Προέδρου της UNIEF, Ömer Nart, και του Γενικού 
Γραμματέα της Ομοσπονδίας, Burak Yalım. Παράλληλα, 
ο Arjun Sarkar, Vice President Digital Ecosystem and 
Partnerships της Dubai CommerCity, ορίστηκε εκπρό-
σωπος της εταιρείας στην UNIEF, συμβάλλοντας στις 
διεθνείς δράσεις και πρωτοβουλίες της Ομοσπονδίας.

Η ένταξη της Dubai CommerCity αναδεικνύει τον ολο-
ένα και σημαντικότερο ρόλο των Ηνωμένων Αραβικών 
Εμιράτων ως παγκόσμιου κόμβου ψηφιακού εμπορίου, 
καινοτομίας και διασυνοριακών επιχειρηματικών δρα-
στηριοτήτων. Παράλληλα, ενισχύει την αποστολή της 
UNIEF να συνδέει οικοσυστήματα ηλεκτρονικού εμπορί-
ου από όλο τον κόσμο, προωθώντας τη συνεργασία, την 
ανταλλαγή τεχνογνωσίας και τη βιώσιμη ανάπτυξη.

Σύμφωνα με τον Πρόεδρο της UNIEF, Ömer Nart, η 
συμμετοχή της Dubai CommerCity αποτελεί στρατηγικό 
ορόσημο για το παγκόσμιο όραμα της Ομοσπονδίας, ενώ 
ο Burak Yalım σημείωσε ότι ήδη 14 χώρες έχουν εντα-
χθεί ως ιδρυτικά μέλη, επιβεβαιώνοντας την ανάγκη 
για μια διεθνή πλατφόρμα που ενώνει τους βασικούς 
παίκτες του ψηφιακού εμπορίου.

Σημαντικές εξελίξεις καταγράφονται στον 
τομέα της τεχνητής νοημοσύνης, καθώς η 
αμερικανική κυβέρνηση ζήτησε τον περιορι-
σμό της πρόσβασης ξένων υπηκόων στα πιο 
προηγμένα μοντέλα AI της Anthropic, Fable 
5 και Mythos 5. 
Σε συμμόρφωση με την οδηγία, η εταιρεία προχώρησε 
στην αναστολή της διεθνούς πρόσβασης στα συγκεκρι-
μένα μοντέλα. Σύμφωνα με διεθνείς πηγές, ανησυχίες 
για τις δυνατότητες των μοντέλων είχαν εκφράσει κορυ-
φαία στελέχη της τεχνολογικής βιομηχανίας, μεταξύ των 
οποίων και ο CEO της Amazon, Andy Jassy. Οι προβλη-
ματισμοί επικεντρώνονται κυρίως στις προηγμένες δυ-
νατότητες κυβερνοασφάλειας που διαθέτουν τα μοντέλα 
και στο ενδεχόμενο κακόβουλης αξιοποίησής τους μέσω 
τεχνικών παράκαμψης των περιορισμών ασφαλείας.

Η Anthropic υποστηρίζει ότι οι κίνδυνοι είναι περιορισμέ-
νοι και ότι παρόμοιες πληροφορίες μπορούν να αντλη-
θούν και από άλλα διαθέσιμα μοντέλα τεχνητής νοημοσύ-
νης. Ωστόσο, η απόφαση της Ουάσιγκτον αναδεικνύει τη 
νέα πραγματικότητα, όπου η τεχνητή νοημοσύνη αντιμε-
τωπίζεται πλέον ως ζήτημα εθνικής ασφάλειας, γεωπολι-
τικής ισχύος και ελέγχου στρατηγικών τεχνολογιών.

Το θέμα συζητήθηκε και στη Σύνοδο των G7, όπου εξετά-
στηκε το ενδεχόμενο παροχής πρόσβασης σε προηγμένα 
μοντέλα AI μόνο σε επιλεγμένες «έμπιστες» χώρες και 
συνεργάτες. Οι εξελίξεις αυτές σηματοδοτούν μια νέα 
εποχή για το παγκόσμιο οικοσύστημα τεχνητής νοημο-
σύνης, με αυστηρότερους μηχανισμούς ελέγχου, διεθνή 
συνεργασία και αυξημένες απαιτήσεις ασφάλειας για 
επιχειρήσεις, κυβερνήσεις και παρόχους τεχνολογίας.

Η Dubai CommerCity 
εντάσσεται ως ιδρυτικό 
μέλος της UNIEF από τα 
Ηνωμένα Αραβικά Εμιράτα

Περιορισμοί πρόσβασης 
στα προηγμένα μοντέλα 
AI της Anthropic μετά από 
παρέμβαση των ΗΠΑ
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Special Report

Οι ελληνικές εξαγωγές πατούν γκάζι
Σε μια περίοδο κατά την οποία το παγκόσμιο εμπόριο 
συνεχίζει να κινείται μέσα σε ένα περιβάλλον γεωπολιτι-
κών αναταράξεων, πληθωριστικών πιέσεων και μεταβαλ-
λόμενων εφοδιαστικών αλυσίδων, η Ελλάδα καταγράφει 
μια ιδιαίτερα θετική επίδοση στο εξωτερικό εμπόριο.

Σύμφωνα με τα προσωρινά στοιχεία της ΕΛΣΤΑΤ για 
το πρώτο τετράμηνο του 2026, οι ελληνικές εξαγωγές 
έφτασαν τα 17,77 δισεκατομμύρια ευρώ, καταγράφοντας 
διψήφιο ρυθμό ανάπτυξης σε σχέση με την αντίστοιχη 
περίοδο του προηγούμενου έτους. 

Η εξέλιξη αυτή δεν αποτελεί απλώς μια στατιστική 
επιτυχία. Αντιπροσωπεύει μια ουσιαστική ενίσχυση της 
εξωστρέφειας της ελληνικής οικονομίας και μια σημα-
ντική συμβολή στη μείωση του εμπορικού ελλείμματος. 
Το ενδιαφέρον όμως βρίσκεται κυρίως στο ποιοι κλάδοι 
οδηγούν αυτή την ανάπτυξη.

Τα τρόφιμα και τα ποτά στο τιμόνι της 
εξαγωγικής ανόδου
Ο μεγάλος πρωταγωνιστής του 2026 είναι αναμφίβολα 
ο κλάδος των τροφίμων και ποτών. Οι εξαγωγές της κα-
τηγορίας αυξήθηκαν κατά 10,1%, επιβεβαιώνοντας ότι τα 
ελληνικά τρόφιμα έχουν πλέον αποκτήσει μια σταθερή 
και αναγνωρίσιμη θέση στις διεθνείς αγορές.

Το ελληνικό ελαιόλαδο, τα γαλακτοκομικά προϊόντα, η 
φέτα, τα μεταποιημένα τρόφιμα, τα φρούτα, τα λαχανι-
κά, τα προϊόντα αρτοποιίας και οι premium ελληνικές 
γεύσεις συνεχίζουν να ενισχύουν το αποτύπωμά τους σε 
Ευρώπη, Βόρεια Αμερική, Μέση Ανατολή και Ασία.

Η στροφή των καταναλωτών προς πιο ποιοτικά, αυθεντι-
κά και μεσογειακά προϊόντα λειτουργεί υπέρ της Ελλάδας. 

Παράλληλα, οι διεθνείς τάσεις γύρω από την υγιεινή 
διατροφή, τη βιωσιμότητα και την ιχνηλασιμότητα των 
προϊόντων δημιουργούν ένα περιβάλλον στο οποίο οι ελ-

Εξαγωγές με φόρα: Πώς τα ελληνικά 
τρόφιμα οδηγούν το νέο κύμα ανάπτυξης 
το 2026
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ληνικές επιχειρήσεις μπορούν να αναδείξουν τα συγκρι-
τικά τους πλεονεκτήματα.

Η ελληνική γαστρονομία γίνεται εξαγωγικό 
εργαλείο
Τα τελευταία χρόνια παρατηρείται μια σημαντική αλλαγή 
στη φιλοσοφία πολλών ελληνικών επιχειρήσεων.

Η εξαγωγή δεν περιορίζεται πλέον στην πώληση ενός 
προϊόντος. Οι επιχειρήσεις επενδύουν όλο και περισσό-
τερο στη δημιουργία brand, στην ιστορία πίσω από το 
προϊόν, στη σύνδεση με τον τόπο παραγωγής και στην 
προβολή της ελληνικής γαστρονομικής ταυτότητας.

Αυτό εξηγεί γιατί προϊόντα που μέχρι πριν λίγα χρόνια 
θεωρούνταν «παραδοσιακά» ή «τοπικά» καταφέρνουν σή-
μερα να διεκδικούν θέση στα ράφια μεγάλων αλυσίδων 
του εξωτερικού.

Η Ελλάδα δεν εξάγει απλώς τρόφιμα. Εξάγει ποιότητα 
ζωής, μεσογειακή διατροφή και πολιτισμό.

Θετικό πρόσημο και για την ελληνική μόδα
Παρά τις προκλήσεις που αντιμετωπίζει η ευρωπαϊκή 
αγορά ένδυσης, οι ελληνικές εξαγωγές ενδυμάτων κατέ-

γραψαν επίσης θετική πορεία, σημειώνοντας αύξηση 2,1%.

Η επίδοση αυτή αποκτά ιδιαίτερη σημασία αν ληφθεί 
υπόψη ο έντονος ανταγωνισμός από αγορές χαμηλού 
κόστους παραγωγής.

Πολλές ελληνικές εταιρείες επιλέγουν πλέον να επενδύ-
σουν σε μικρότερες παραγωγές υψηλότερης προστιθέμε-
νης αξίας, σε βιώσιμα υλικά, σε private label συνεργασίες 
και σε εξειδικευμένες αγορές που αναζητούν ευρωπαϊκή 
ποιότητα και ευελιξία παραγωγής.

Η στρατηγική αυτή φαίνεται να αποδίδει, διατηρώντας 
τον κλάδο σε τροχιά ανάπτυξης παρά τις διεθνείς δυ-
σκολίες.

Γιατί οι εξαγωγές γίνονται ολοένα και πιο 
σημαντικές
Η σημασία των εξαγωγών για την ελληνική οικονομία 
ξεπερνά τα στενά όρια του εμπορίου.

Κάθε αύξηση των εξαγωγών μεταφράζεται σε:

• περισσότερη παραγωγή,

• νέες επενδύσεις,
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• ενίσχυση της απασχόλησης,
• αύξηση της ανταγωνιστικότητας,
• βελτίωση του εμπορικού ισοζυγίου,
• μεγαλύτερη ανθεκτικότητα της οικονομίας απέναντι 

στις διεθνείς κρίσεις.

Για μια χώρα με σχετικά μικρή εσωτερική αγορά, η εξω-
στρέφεια δεν αποτελεί επιλογή. Αποτελεί αναπτυξιακή 
αναγκαιότητα. Γι’ αυτό και η διατήρηση της εξαγωγικής 
δυναμικής αποτελεί στρατηγικό στόχο τόσο για τις επι-
χειρήσεις όσο και για την οικονομική πολιτική της χώρας.

Οι προκλήσεις που παραμένουν
Παρά τα θετικά στοιχεία, οι επιχειρήσεις εξακολουθούν 
να αντιμετωπίζουν σημαντικές προκλήσεις.

Το αυξημένο κόστος ενέργειας, οι μεταβολές στις διε-
θνείς μεταφορές, οι απαιτήσεις για ESG συμμόρφωση, οι 
νέοι ευρωπαϊκοί κανονισμοί και η ανάγκη για ψηφιακό 
μετασχηματισμό απαιτούν συνεχή προσαρμογή.

Παράλληλα, η διεθνής αγορά γίνεται ολοένα πιο απαιτητι-
κή σε θέματα πιστοποιήσεων, βιωσιμότητας, ιχνηλασιμό-
τητας και περιβαλλοντικού αποτυπώματος.

Οι επιχειρήσεις που θα επενδύσουν έγκαιρα σε αυτούς 
τους τομείς θα είναι εκείνες που θα μπορέσουν να διατη-
ρήσουν το ανταγωνιστικό τους πλεονέκτημα τα επόμενα 
χρόνια.

Το 2026 μπορεί να εξελιχθεί σε χρονιά-
ορόσημο
Τα στοιχεία του πρώτου τετραμήνου δείχνουν ότι η ελ-
ληνική εξαγωγική μηχανή παραμένει ισχυρή. Η δυναμική 
των τροφίμων και ποτών, η ανθεκτικότητα της μεταποίη-
σης και η σταδιακή διεύρυνση της παρουσίας ελληνικών 
προϊόντων σε νέες αγορές δημιουργούν ένα ιδιαίτερα 
αισιόδοξο περιβάλλον.

Το ζητούμενο πλέον δεν είναι μόνο η αύξηση των εξα-
γωγών αλλά η διατήρηση αυτής της πορείας μέσα από 
επενδύσεις στην καινοτομία, το branding, την ποιότητα 
και τη διεθνή δικτύωση.

Η Ελλάδα φαίνεται να έχει μπροστά της μια σημαντική 
ευκαιρία: να μετατρέψει την εξαγωγική ανάπτυξη των 
τελευταίων ετών σε ένα μόνιμο μοντέλο οικονομικής 
προόδου. Και αν το πρώτο τετράμηνο του 2026 αποτελεί 
ένδειξη των όσων ακολουθούν, 
τότε τα ελλη-
νικά προϊόντα 
έχουν κάθε 
λόγο να 
κοιτά-
ζουν με 
αισιοδοξία 
τις αγορές 
του κόσμου.
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