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FYI

Με ιδιαίτερα μεγάλη συμμετοχή 
και έντονο ενδιαφέρον από το 
σύνολο του κλάδου πραγματοποι-
ήθηκε η εσπερίδα γνωριμίας και 
ενημέρωσης με τίτλο «Εδώ είναι 
Τυπογραφείο!», η οποία φιλο-
ξενήθηκε στο ιστορικό Δημόσιο 
Καπνεργοστάσιο, στους χώρους 
του Τυπογραφείου της Βουλής 
των Ελλήνων.

Η εκδήλωση διοργανώθηκε από το Κέντρο 
Έρευνας, Ανάπτυξης και Εκπαίδευσης Συ-
σκευασίας, Εκτυπώσεων και Γραφικής Επικοι-
νωνίας Pack Print Science, σε συνεργασία 
με το Ερευνητικό Εργαστήριο Τεχνολογίας 
Γραφικών Τεχνών και Μέσων Οπτικής Επι-
κοινωνίας GRAPHMEDLAB του Πανεπιστημίου Δυτικής 
Αττικής και με την υποστήριξη της Διεύθυνσης Εκδόσε-
ων και Εκτυπώσεων της Βουλής των Ελλήνων.

Η εσπερίδα αποτέλεσε μια μοναδική συνάντηση εκπρο-
σώπων της βιομηχανίας εκτυπώσεων και συσκευασίας, 
επιχειρηματιών, ερευνητών, ακαδημαϊκών, επαγγελ-
ματικών φορέων, επιμελητηρίων, δήμων και δημόσιων 
εκτυπωτικών μονάδων, αναδεικνύοντας τη δυναμική 
και τη σημασία ενός κλάδου που παραμένει καθοριστι-
κός για την ελληνική παραγωγή και οικονομία.

Στο πλαίσιο της διοργάνωσης πραγματοποιήθηκαν δύο 
θεματικά πάνελ. Η πρώτη ενότητα, με τίτλο «Από το 
παρόν στο μέλλον: Οι κλάδοι των Γραφικών Τεχνών, 
Εκτυπώσεων και Συσκευασίας – Συμβολή στην ελλη-
νική κοινωνία και παραγωγή», εστίασε στις προοπτικές 
ανάπτυξης, τις τεχνολογικές εξελίξεις και τις προκλή-
σεις που καλούνται να αντιμετωπίσουν οι επιχειρήσεις 
του χώρου. 

Συμμετείχαν οι Αυγερινός Χατζηχρυσός (forlabels), Θεό-
δωρος Σκαγιάς (SKAG) και Βασίλης Έξαρχος (Dunapack), 
ενώ τη βασική εισήγηση πραγματοποίησε ο Πρόεδρος 
του Pack Print Science, Χρήστος Κουτρουδίτσος.

Η δεύτερη ενότητα επικεντρώθηκε στην έρευνα, την 
εκπαίδευση και την ανάπτυξη του ανθρώπινου δυνα-
μικού, αναδεικνύοντας τη μεγάλη ανάγκη για εξειδι-
κευμένα στελέχη στους κλάδους των εκτυπώσεων και 
της συσκευασίας. Κεντρικοί ομιλητές ήταν ο Σωτήρης 
Στασινόπουλος από το Τυπογραφείο της Βουλής και ο 
Δρ. Μάριος Τσιγώνιας από το GRAPHMEDLAB, ενώ τη 
βασική εισήγηση παρουσίασε ο επιστημονικός διευθυ-
ντής του Pack Print Science, Δρ. Αναστάσιος Πολίτης.

Παράλληλα, παρουσιάστηκε το όραμα και η στρατηγική 
του Pack Print Science, ενός νέου φορέα που ιδρύθηκε 
το 2024 με πρωτοβουλία των ΕΛΣΕΤ, HELGRAMED και 
FESPA Hellas Association. Στόχος του είναι η ενίσχυ-
ση της ανταγωνιστικότητας των επιχειρήσεων μέσω 
της εκπαίδευσης, της έρευνας, της καινοτομίας και της 
τεχνολογικής εξέλιξης.

Η εντυπωσιακή ανταπόκριση του κοινού επιβεβαίωσε 
την ανάγκη για έναν σταθερό μηχανισμό διαλόγου και 
συνεργασίας μεταξύ επιχειρήσεων, ακαδημαϊκής κοινό-
τητας και θεσμικών φορέων. Το μήνυμα της εκδήλωσης 
ήταν ξεκάθαρο: το μέλλον των Γραφικών Τεχνών, των 
Εκτυπώσεων και της Συσκευασίας περνά μέσα από τη 
γνώση, την καινοτομία και την επένδυση στο ανθρώπινο 
κεφάλαιο.

«Εδώ είναι Τυπογραφείο!»: Ισχυρό μήνυμα 
καινοτομίας για το μέλλον των Γραφικών 
Τεχνών, των Εκτυπώσεων και της Συσκευασίας
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NEWSPress Room

Η LG Electronics παρουσιάζει τη σειρά LG 
One, μια ολοκληρωμένη λύση τηλεδιασκέ-
ψεων που έρχεται να καλύψει τις αυξα-
νόμενες ανάγκες της υβριδικής εργασίας, 
προσφέροντας ένα σύγχρονο και εύχρηστο 
περιβάλλον συνεργασίας για επιχειρήσεις 
κάθε μεγέθους.
Σχεδιασμένη για να απλοποιεί τις επαγγελματικές συ-
ναντήσεις, η σειρά One συνδυάζει σε μία μόνο συσκευή 
οθόνη 4K UHD υψηλής ανάλυσης, ενσωματωμένο 
υπολογιστικό σύστημα, κάμερα, μικρόφωνα, ηχεία και 
προηγμένες λειτουργίες συνεργασίας. Με αυτόν τον 
τρόπο, μειώνει την ανάγκη για πρόσθετο εξοπλισμό και 
πολύπλοκες εγκαταστάσεις, επιτρέποντας στις ομάδες 
να επικεντρώνονται στην ουσία της επικοινωνίας.

Το LG One Works απευθύνεται κυρίως σε αίθουσες συνε-
δριάσεων και επαγγελματικούς χώρους όπου απαιτείται 
αξιόπιστη και ποιοτική επικοινωνία. Διαθέτει λειτουρ-
γίες όπως αυτόματη εστίαση στον ομιλητή, καθαρή 
μετάδοση ήχου και δυνατότητα άμεσης πρόσβασης σε 
εφαρμογές συνεργασίας και ψηφιακού whiteboard.

Παράλληλα, το LG One Flex προσφέρει μεγαλύτερη 
ευελιξία χρήσης, χάρη στην οθόνη αφής πολλαπλών 
σημείων, τις δυνατότητες σχολιασμού και τη φορητότη-
τά του, που επιτρέπει τη μεταφορά του σε διαφορετικούς 
χώρους εργασίας.

Με τη σειρά One, η LG μετατρέπει κάθε χώρο σε ένα 
έξυπνο κέντρο συνεργασίας, συμβάλλοντας στην ενί-
σχυση της παραγωγικότητας και στη δημιουργία πιο 
αποτελεσματικών και απρόσκοπτων επαγγελματικών 
συναντήσεων.

Δυναμικό «παρών» έδωσε η Ελλάδα στη δι-
εθνή έκθεση GreenTech 2026, που πραγμα-
τοποιήθηκε από τις 9 έως τις 11 Ιουνίου στο 
RAI Amsterdam της Ολλανδίας, επιβεβαιώ-
νοντας τη συνεχή ανάπτυξη και εξωστρέφεια 
του ελληνικού αγροτεχνολογικού κλάδου. 
Την εθνική συμμετοχή οργάνωσε για τρίτη συνεχόμενη 
χρονιά η Enterprise Greece, προβάλλοντας καινοτόμες ελ-
ληνικές λύσεις και τεχνολογίες για τη σύγχρονη γεωργία.

Η GreenTech συγκαταλέγεται στις σημαντικότερες 
διεθνείς εκθέσεις για την τεχνολογία θερμοκηπίων, την 
έξυπνη γεωργία, την κηπευτική και τη φυτοτεχνολογία, 
προσελκύοντας κορυφαίες επιχειρήσεις και επαγγελματί-
ες από όλο τον κόσμο. Κεντρικό θέμα της φετινής διοργά-
νωσης ήταν το «PURE», με έμφαση στη βιώσιμη ανάπτυξη, 
την εξοικονόμηση πόρων και την αξιοποίηση προηγμένων 
τεχνολογιών για τη βελτίωση της παραγωγικότητας.

Στο ελληνικό περίπτερο συμμετείχαν οι εταιρείες 
THRACE GROUP, ORGANIC ELECTRONIC TECHNOLOGIES, 
PLASTIKA KRITIS, THERMOMETAL, INA PLASTICS, 
AGROSTEEL και EUROTRAP, παρουσιάζοντας λύσεις με 
ισχυρό εξαγωγικό προσανατολισμό. Όλα τα περίπτερα 
έφεραν το διεθνές εμπορικό σήμα «Greece Agricultural 
Equipment | From Seed to Harvest», ενισχύοντας τη διε-
θνή αναγνωρισιμότητα της ελληνικής αγροτεχνολογίας.

Η παρουσία της Ελλάδας προσέλκυσε το ενδιαφέρον θε-
σμικών και επιχειρηματικών φορέων, ενώ οι επαφές που 
πραγματοποιήθηκαν επιβεβαίωσαν τις σημαντικές προο-
πτικές ανάπτυξης του κλάδου. Με επίκεντρο την καινοτο-
μία, τη βιωσιμότητα και την τεχνολογική εξέλιξη, οι ελλη-
νικές επιχειρήσεις συνεχίζουν να διεκδικούν ισχυρότερη 
θέση στις διεθνείς αγορές, συμβάλλοντας στην ενίσχυση 
της εξωστρεφούς παραγωγικής οικονομίας της χώρας.

Η LG επαναπροσδιορίζει 
τα επαγγελματικά
meetings με τη σειρά One

Ελληνική καινοτομία αιχμής 
στη GreenTech 2026: 
Η Ελλάδα αναδεικνύει τη
δύναμη της αγροτεχνολογίας
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Enterprise Greece

Με ιδιαίτερη επιτυχία πραγ-
ματοποιήθηκε στις 17 Ιουνίου, 
στο πλαίσιο της BEYOND EXPO 
2026, το Επιχειρηματικό Φό-
ρουμ Ελλάδα – Σλοβακία, επι-
βεβαιώνοντας το αυξανόμενο 
ενδιαφέρον για την ενίσχυση 
των οικονομικών και επιχειρη-
ματικών σχέσεων μεταξύ των 
δύο χωρών. 

Τη διοργάνωση ανέλαβαν το Εμπορικό και 
Βιομηχανικό Επιμελητήριο Αθηνών (ΕΒΕΑ), 
η Enterprise Greece και ο οργανισμός 
Slovak Investment and Trade Development 
(SARIO), με τη στήριξη του Enterprise 
Europe Network Hellas και του Slovak 
Chamber of Commerce and Industry.

Το φόρουμ αποτέλεσε μια σημαντική 
πλατφόρμα διαλόγου και δικτύωσης, με στόχο την 
ανάδειξη των επενδυτικών ευκαιριών, τη χαρτογράφηση 
του επιχειρηματικού περιβάλλοντος της Σλοβακίας και 
τη δημιουργία νέων συνεργασιών μεταξύ ελληνικών και 
σλοβακικών επιχειρήσεων.

Κατά την έναρξη της εκδήλωσης, ο Πρόεδρος του ΕΒΕΑ, 
Γιάννης Μπρατάκος, τόνισε ότι οι δύο χώρες διαθέτουν 
ισχυρά και συμπληρωματικά πλεονεκτήματα, τα οποία 
μπορούν να μετατραπούν σε ουσιαστικές επιχειρημα-
τικές συνεργασίες στους τομείς της βιομηχανίας, της 
ενέργειας, των logistics, του τουρισμού και των νέων 
τεχνολογιών. Παράλληλα, υπογράμμισε τη σημασία των 
B2B συναντήσεων ως εργαλείου για τη δημιουργία πραγ-
ματικής προστιθέμενης αξίας.

Από την πλευρά της Enterprise Greece, ο Διευθύνων 
Σύμβουλος, Δρ. Μαρίνος Γιαννόπουλος, επεσήμανε ότι η 
Ελλάδα και η Σλοβακία μπορούν να αναπτύξουν πιο στο-
χευμένες συνεργασίες σε τομείς όπως η καινοτομία, η 
τεχνολογία, η αγροδιατροφή, η ενέργεια και οι υπηρεσίες 
υψηλής προστιθέμενης αξίας, συμβάλλοντας στη δημι-
ουργία πιο ανθεκτικών ευρωπαϊκών αλυσίδων αξίας.

Ιδιαίτερο ενδιαφέρον παρουσίασε η τοποθέτηση του 
Υφυπουργού Εξωτερικών, αρμόδιου για την Οικονομική 
Διπλωματία και Εξωστρέφεια, Χάρη Θεοχάρη, ο οποίος 
ανέδειξε τη σημαντική πρόοδο της Ελλάδας στον ψηφια-
κό μετασχηματισμό και την τεχνητή νοημοσύνη. 

Αναφέρθηκε, μεταξύ άλλων, στο gov.gr και στο AI 
Factory «Φάρος» στο Λαύριο, επισημαίνοντας τις δυνα-
τότητες ανάπτυξης κοινών πρωτοβουλιών στους τομείς 
της τεχνολογίας, της πράσινης ενέργειας, της άμυνας, 
του τουρισμού και της αγροδιατροφής.

Το φόρουμ ολοκληρώθηκε με περισσότερες από 50 στο-
χευμένες επιχειρηματικές συναντήσεις μεταξύ ελληνι-
κών και σλοβακικών εταιρειών, οι οποίες δημιούργησαν 
τις προϋποθέσεις για νέες συνεργασίες, επενδύσεις και 
ανταλλαγή τεχνογνωσίας. 

Η μεγάλη συμμετοχή και το υψηλό επίπεδο των επαφών 
επιβεβαίωσαν ότι οι σχέσεις Ελλάδας και Σλοβακίας 
εισέρχονται σε μια νέα περίοδο δυναμικής ανάπτυξης, με 
έμφαση στην καινοτομία, την εξωστρέφεια και τη βιώσι-
μη επιχειρηματική συνεργασία.

Επιχειρηματικό Φόρουμ Ελλάδα – 
Σλοβακία: Νέες ευκαιρίες συνεργασίας σε 
τεχνολογία, βιομηχανία και επενδύσεις
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Special Report

Αν το 2025 είχε μια must ημέρα για 
delivery, αυτή ήταν ξεκάθαρα η Παρα-
σκευή. Και αν είχε δύο βασικούς πρωτα-
γωνιστές, αυτοί δεν ήταν άλλοι από τον 
καφέ και το σουβλάκι.

H Wolt δημοσίευσε τα αποτελέσματα της έρευνας 
“Consumer Report 2025”, παρουσιάζοντας τις επιλογές 
και τις συνήθειες των καταναλωτών στην Ελλάδα. Από 
τα πιο δημοφιλή προϊόντα μέχρι τις πιο «περίεργες» 
παραγγελίες, τα αποτελέσματα δείχνουν ότι η Ελλάδα 
παραμένει μια χώρα που αγαπά την ποικιλία, την ευκολία 
και… τον καφέ.

Παρασκευή: η αγαπημένη μέρα για 
παραγγελίες
Αν υπάρχει μία ημέρα που οι Έλληνες πραγματοποιούν 
τις περισσότερες παραγγελίες, αυτή είναι η Παρασκευή. 
Σύμφωνα με την έρευνα της Wolt, η τελευταία εργάσιμη 
ημέρα της εβδομάδας είναι σταθερά η πιο δυνατή ημέρα 
σε όγκο παραγγελιών, με την Αθήνα να αναδεικνύεται η 
πιο ενεργή πόλη της χώρας.

Η Παρασκευή… είναι Wolt Day: 
τι παρήγγειλαν οι Έλληνες το 2025



8

Οι πιο δημοφιλείς κατηγορίες εστιατορίων
Οι δύο μεγάλοι πρωταγωνιστές του 2025 αναδείχθηκαν 
ο καφές και το σουβλάκι. Μάλιστα, η Ελλάδα βρίσκεται 
στην #1 θέση παγκοσμίως σε παραγγελίες καφέ μέσω 
της πλατφόρμας της Wolt, επιβεβαιώνοντας τη διαχρονι-
κή σχέση των Ελλήνων με το αγαπημένο τους ρόφημα.

Την πεντάδα των πιο δημοφιλών κατηγοριών συμπλη-
ρώνουν τα burgers, η πίτσα και η ιταλική κουζίνα, ενώ 
ιδιαίτερα υψηλές παραμένουν και οι παραγγελίες για 
γλυκά, ελληνική κουζίνα και πρωινό & brunch.

Τα must-have του Wolt Market
Οι χρήστες της πλατφόρμας δεν περιορίζονται μόνο στη 
διανομή φαγητού. Στο Wolt Market, τα προϊόντα που δεν 
λείπουν από το καλάθι των καταναλωτών είναι το νερό, 
το τυρί και τα αναψυκτικά, αποτυπώνοντας βασικές 
καθημερινές ανάγκες.

Τι παραγγέλνουν οι Έλληνες καταναλωτές 
ανά ώρα της ημέρας
Κατά τις ώρες εργασίας, οι Έλληνες επιλέγουν κυρίως 
καφέ, σουβλάκι, σάντουιτς, και ζυμαρικά. Αντίθετα, για 
τις βραδινές λιγούρες, οι προτιμήσεις στρέφονται προς 
τα burgers, την πίτσα, τις κρέπες και το sushi.

Οι παραγγελίες που ξεχώρισαν
Το 2025 καταγράφηκαν και εντυπωσιακά νούμερα:
• Η πιο ακριβή παραγγελία στην Ελλάδα έφτασε τα 

€7.438,74.
• Η πιο μακρινή παράδοση πραγματοποιήθηκε στα 32 χλμ, 

ενώ η πιο κοντινή στα 100 μ.
• Η μεγαλύτερη παραγγελία σε εστιατόριο άγγιξε τα 

€1.150, ενώ στο grocery έφτασε τα €2.230.
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Ένα shopping mall στην τσέπη 
του καταναλωτή
Μέσω της πλατφόρμας, οι χρήστες μπο-
ρούν να παραγγείλουν από ηλεκτρονικά 
είδη και προϊόντα ομορφιάς, μέχρι είδη 
pet shop, και παιχνίδια.

Στις κορυφαίες retail κατηγορίες τα 
προϊόντα ευεξίας, οι τροφές για κατοι-
κίδια, τα καπνικά είδη και τα λουλούδια 
ξεχωρίζουν, με τα τριαντάφυλλα, τα μι-
κτά μπουκέτα και τις τουλίπες να είναι 
οι πρώτες επιλογές των χρηστών.

Όπως προκύπτει από τα παραπάνω, η 
Wolt δεν αποτελεί απλώς μια υπηρεσία 
delivery, αλλά έναν καθημερινό σύμμα-
χο για κάθε μικρή ή μεγάλη ανάγκη της 
ημέρας. 

Καθώς οι συνήθειες των καταναλωτών 
εξελίσσονται, η πλατφόρμα συνεχίζει να 
επενδύει στην ποικιλία, την ταχύτητα 
και την εμπειρία, διαμορφώνοντας το 
μέλλον των online παραγγελιών στην 
Ελλάδα.
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Special Report

Για εκατομμύρια ανθρώπους σε όλο τον 
κόσμο, η ημέρα ξεκινά με έναν καφέ. 
Ωστόσο, πίσω από αυτή τη φαινομενικά 
απλή καθημερινή συνήθεια, εξελίσσεται 
μια από τις πιο ενδιαφέρουσες και κρίσι-
μες μάχες της παγκόσμιας αγροδιατρο-
φικής αλυσίδας. Οι διεθνείς τιμές του 
καφέ έχουν εκτοξευθεί σε ιστορικά υψηλά 
επίπεδα, επηρεάζοντας παραγωγούς, εξα-
γωγείς, εμπόρους, αλυσίδες εστίασης και 
τελικά τον καταναλωτή.

Η βασική αιτία δεν βρίσκεται μόνο στις συνήθεις διακυ-
μάνσεις της αγοράς. Βρίσκεται κυρίως στην κλιματική 
κρίση.

Όταν ο καιρός καθορίζει τις τιμές
Η Βραζιλία και το Βιετνάμ, οι δύο με-
γαλύτερες παραγωγικές δυνάμεις 
παγκοσμίως, αντιμετωπί-
ζουν τα τελευταία χρόνια 
ολοένα και πιο ακραία καιρι-
κά φαινόμενα. Παρατεταμέ-
νες ξηρασίες, ακανόνιστες 
βροχοπτώσεις, υψηλότερες 

θερμοκρασίες και ακραία καιρικά γεγονότα έχουν επηρε-
άσει σημαντικά την παραγωγή.

Ιδιαίτερα η ποικιλία Robusta, η οποία χρησιμοποιείται 
ευρέως σε στιγμιαίο καφέ, espresso blends και προϊόντα 
μαζικής κατανάλωσης, έχει δεχθεί ισχυρό πλήγμα. Το 
αποτέλεσμα είναι η μείωση της προσφοράς σε μια περίο-
δο που η παγκόσμια ζήτηση παραμένει ισχυρή.

Η ανισορροπία αυτή έχει οδηγήσει τις διεθνείς τιμές σε 
επίπεδα που μέχρι πριν από λίγα χρόνια θεωρούνταν 
αδιανόητα.

Η εποχή του φθηνού καφέ τελειώνει
Για δεκαετίες, οι επιχειρήσεις λειτουργούσαν με δεδο-
μένο ότι ο καφές θα παρέμενε ένα σχετικά φθηνό και 
εύκολα διαθέσιμο προϊόν. Η πραγματικότητα αλλάζει.

Οι μεγάλες πολυεθνικές εταιρείες τροφίμων 
και ποτών, αλλά και οι διεθνείς αλυσίδες 
καφέ, καλούνται πλέον να αντιμετωπίσουν 
αυξημένο κόστος πρώτων υλών, μεγαλύτερη 

μεταβλητότητα στις τιμές και αυξημέ-
νο επιχειρηματικό ρίσκο.

Η πίεση αυτή μετα-
φέρεται σταδιακά 

Η μάχη του καφέ: Από την κλιματική 
κρίση στο φλιτζάνι μας
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σε ολόκληρη την αλυσίδα αξίας, από τους εισαγωγείς και 
τους διανομείς μέχρι τα σημεία λιανικής πώλησης και 
την εστίαση.

Νέοι χάρτες παραγωγής
Η κατάσταση οδηγεί τον κλάδο σε αναζήτηση νέων λύ-
σεων. Ήδη παρατηρείται αυξημένο ενδιαφέρον για νέες 
περιοχές καλλιέργειας σε μεγαλύτερα υψόμετρα ή σε 
χώρες που μέχρι σήμερα δεν είχαν σημαντική παρουσία 
στην παγκόσμια αγορά καφέ.

Παράλληλα, ερευνητικά κέντρα και μεγάλες εταιρείες 
επενδύουν στην ανάπτυξη νέων ποικιλιών και υβριδίων 
που μπορούν να αντέξουν καλύτερα στις υψηλές θερμο-
κρασίες, στην ξηρασία και στις ασθένειες που ευνοού-
νται από την κλιματική αλλαγή.

Η γεωγραφία της παγκόσμιας παραγωγής καφέ ενδέχε-
ται να αλλάξει σημαντικά μέσα στις επόμενες δεκαετίες.

Τι σημαίνει αυτό για τις επιχειρήσεις
Για τους επαγγελματίες του διεθνούς εμπορίου, το 
μήνυμα είναι σαφές: η ανθεκτικότητα της εφοδιαστικής 
αλυσίδας γίνεται πλέον ανταγωνιστικό πλεονέκτημα.

Οι επιχειρήσεις που βασίζονται σε μία μόνο χώρα προέ-
λευσης ή σε περιορισμένο αριθμό προμηθευτών εκτίθε-
νται σε μεγαλύτερους κινδύνους. Αντίθετα, όσοι επενδύ-

ουν στη διαφοροποίηση προμηθευτών, στη μακροχρόνια 
συνεργασία με παραγωγούς και στην παρακολούθηση 
κλιματικών δεδομένων αποκτούν μεγαλύτερη ευελιξία.

Ο καφές αποτελεί χαρακτηριστικό παράδειγμα του 
τρόπου με τον οποίο η κλιματική κρίση μετατρέπεται σε 
επιχειρηματική πρόκληση.

Το νέο μάθημα του παγκόσμιου εμπορίου
Η άνοδος των τιμών του καφέ δεν είναι απλώς μια ακόμη 
αναταραχή στις αγορές εμπορευμάτων. Είναι μια προει-
δοποίηση για το μέλλον του παγκόσμιου εμπορίου.

Καθώς η κλιματική αλλαγή επηρεάζει ολοένα και περισ-
σότερες καλλιέργειες, από τον καφέ και το κακάο μέχρι 
το ελαιόλαδο και τα σιτηρά, οι επιχειρήσεις καλούνται να 
επανασχεδιάσουν τις στρατηγικές τους. 

Η διαχείριση κινδύνου, η διαφοροποίηση πηγών προμή-
θειας και η βιωσιμότητα δεν αποτελούν πλέον επιλογές 
εταιρικής εικόνας, αλλά βασικές προϋποθέσεις επιβίω-
σης.

Η μάχη του καφέ είναι τελικά κάτι περισσότερο από μια 
ιστορία για την τιμή ενός αγαπημένου ροφήματος. Είναι 
μια εικόνα του πώς η κλιματική κρίση αναδιαμορφώνει 
τις παγκόσμιες αλυσίδες εφοδιασμού και αλλάζει τους 
κανόνες του διεθνούς εμπορίου.
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FYI

Οι γεωπολιτικές αναταράξεις των τελευ-
ταίων ετών έχουν αποδείξει ότι η παγκό-
σμια εφοδιαστική αλυσίδα παραμένει 
ευάλωτη. Οι επιθέσεις στην Ερυθρά Θά-
λασσα, οι καθυστερήσεις στη Διώρυγα 
του Παναμά λόγω ξηρασίας, οι εμπορικές 
εντάσεις μεταξύ μεγάλων οικονομιών και 
οι επιπτώσεις των περιφερειακών συ-
γκρούσεων έχουν αυξήσει σημαντικά το 
κόστος μεταφοράς και έχουν αναδείξει 
ένα κρίσιμο ερώτημα: πώς μπορεί το πα-
γκόσμιο εμπόριο να γίνει πιο ανθεκτικό;

Η απάντηση φαίνεται να βρίσκεται στα «έξυπνα» λιμάνια.
Σε ολόκληρο τον κόσμο, από τη Σιγκαπούρη και το Ρό-
τερνταμ μέχρι τη Σαγκάη και το Ντουμπάι, οι μεγαλύτε-
ροι λιμενικοί κόμβοι επενδύουν δισεκατομμύρια ευρώ σε 
τεχνολογίες τεχνητής νοημοσύνης, αυτοματοποίησης και 
προηγμένης ανάλυσης δεδομένων. Ο στόχος δεν είναι 
απλώς η ψηφιοποίηση των διαδικασιών, αλλά η δημιουρ-
γία ενός πλήρως διασυνδεδεμένου οικοσυστήματος που 
μπορεί να προβλέπει, να προσαρμόζεται και να λειτουρ-
γεί με τη μέγιστη δυνατή αποδοτικότητα.

Η νέα γενιά λιμανιών
Το λιμάνι Tuas της Σιγκαπούρης θεωρείται ήδη ένα από 
τα πιο προηγμένα παραδείγματα παγκοσμίως. Αυτόνομα 
οχήματα μεταφέρουν κοντέινερ χωρίς οδηγό, γερανοί 
λειτουργούν με ελάχιστη ανθρώπινη παρέμβαση και συ-
στήματα τεχνητής νοημοσύνης υπολογίζουν σε πραγμα-
τικό χρόνο τη βέλτιστη διαδρομή κάθε φορτίου.

Αντίστοιχα, στο Ρότερνταμ, αισθητήρες IoT συλλέγουν 
συνεχώς δεδομένα για την κίνηση πλοίων, τις καιρικές 
συνθήκες και τη διαθεσιμότητα υποδομών, επιτρέποντας 
στους διαχειριστές να προλαμβάνουν καθυστερήσεις 
πριν αυτές εμφανιστούν.

Η λογική είναι απλή: κάθε λεπτό που ένα πλοίο περιμένει 
να εξυπηρετηθεί μεταφράζεται σε κόστος για ολόκληρη 
την αλυσίδα εφοδιασμού.

Η τεχνητή νοημοσύνη στο επίκεντρο
Η AI δεν χρησιμοποιείται μόνο για την αυτοματοποίηση. 
Χρησιμοποιείται κυρίως για πρόβλεψη.

Τα σύγχρονα συστήματα μπορούν να αναλύουν δεδομένα 
από χιλιάδες δρομολόγια, μετεωρολογικά μοντέλα, 

Τα logistics της επόμενης μέρας: 
Πώς τα «έξυπνα» λιμάνια αλλάζουν το 
παγκόσμιο εμπόριο
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κυκλοφοριακά στοιχεία και εμπορικές ροές, προβλέπο-
ντας πιθανά σημεία συμφόρησης ημέρες ή ακόμη και 
εβδομάδες νωρίτερα.

Αυτό επιτρέπει στους διαχειριστές λιμένων και στις ναυ-
τιλιακές εταιρείες να αναπροσαρμόζουν τα σχέδιά τους, 
μειώνοντας καθυστερήσεις και λειτουργικά κόστη.

Τι σημαίνει αυτό για τις εξαγωγικές 
επιχειρήσεις
Για μια εξαγωγική επιχείρηση, η αξιοπιστία των logistics 
γίνεται πλέον εξίσου σημαντική με την ποιότητα του 
προϊόντος της.

Ένας παραγωγός τροφίμων, φαρμάκων ή βιομηχανικών 
προϊόντων που δεν μπορεί να παραδώσει εγκαίρως 

κινδυνεύει να χάσει πελάτες και συμβόλαια. 
Αντίθετα, η πρόσβαση σε αποτελεσματικές και 
ψηφιακά οργανωμένες εφοδιαστικές αλυσί-
δες μπορεί να προσφέρει σημαντικό ανταγω-
νιστικό πλεονέκτημα.

Δεν είναι τυχαίο ότι όλο και περισσότερες 
πολυεθνικές αξιολογούν πλέον την ποιότητα 
των logistics πριν επιλέξουν νέες αγορές ή 
τοποθεσίες επενδύσεων.

Η ευκαιρία της Ελλάδας
Η Ελλάδα διαθέτει ένα μοναδικό γεωστρατη-
γικό πλεονέκτημα. Βρίσκεται στο σταυροδρό-
μι Ευρώπης, Ασίας και Αφρικής και φιλοξε-
νεί μερικά από τα σημαντικότερα λιμάνια 

της Ανατολικής Μεσογείου.

Η περαιτέρω επένδυση σε ψηφιακές υποδομές, συστή-
ματα τεχνητής νοημοσύνης και αυτοματοποίηση μπορεί 
να ενισχύσει ακόμη περισσότερο τη θέση της χώρας ως 
περιφερειακού logistics hub.

Καθώς το παγκόσμιο εμπόριο εισέρχεται σε μια περίο-
δο αυξημένης αβεβαιότητας, τα «έξυπνα» λιμάνια δεν 
αποτελούν πλέον ένα τεχνολογικό πείραμα. Αποτελούν 
βασικό εργαλείο οικονομικής ανθεκτικότητας και αντα-
γωνιστικότητας. 

Και για τις επιχειρήσεις που δραστηριοποιούνται στις δι-
εθνείς αγορές, η ταχύτητα και η ακρίβεια στις μεταφορές 
ίσως αποδειχθούν το σημαντικότερο πλεονέκτημα της 
επόμενης δεκαετίας.
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Market Trends

Για δεκαετίες, η βιομηχανία τεκίλας απο-
τελούσε μία από τις σημαντικότερες εξα-
γωγικές δραστηριότητες του Μεξικού. Σή-
μερα όμως, μια νέα αγορά αναπτύσσεται 
παράλληλα με το εθνικό ποτό της χώρας 
και ίσως αποδειχθεί εξίσου σημαντική 
οικονομικά. Πρόκειται για τη βιομηχανία 
αξιοποίησης των αποβλήτων αγαύης, η 
οποία μετατρέπει αυτό που μέχρι χθες 
θεωρούνταν περιβαλλοντικό πρόβλημα 
σε πρώτη ύλη για προϊόντα υψηλής προ-
στιθέμενης αξίας.

Η εξέλιξη αυτή αποτελεί ένα χαρακτηριστικό παράδειγμα 
του πώς η κυκλική οικονομία μετατρέπεται σταδιακά από 
περιβαλλοντική πολιτική σε στρατηγική εξωστρέφειας 
και βιομηχανικής ανάπτυξης.

Ένα πρόβλημα εκατομμυρίων τόνων
Η παραγωγή τεκίλας βασίζεται στην μπλε αγαύη (Blue 
Agave), ένα φυτό που καλλιεργείται κυρίως στην πο-
λιτεία Χαλίσκο του Μεξικού. Κάθε χρόνο η βιομηχανία 
παράγει εκατομμύρια λίτρα τεκίλας, αλλά παράλληλα δη-

μιουργεί τεράστιες ποσότητες οργανικών υπολειμμάτων.
Τα σημαντικότερα απόβλητα είναι το bagasse, δηλαδή οι 
ίνες που απομένουν μετά την επεξεργασία της αγαύης, 
καθώς και τα υγρά κατάλοιπα της παραγωγικής διαδικα-
σίας. Για πολλά χρόνια αυτά τα υπολείμματα αποτελού-
σαν σημαντικό περιβαλλοντικό πρόβλημα, απαιτώντας 
δαπανηρή διαχείριση και αποθήκευση.

Σήμερα όμως η εικόνα αλλάζει.

Οι startups που βλέπουν ευκαιρία εκεί που 
άλλοι βλέπουν σκουπίδια
Τα τελευταία χρόνια έχει δημιουργηθεί στο Μεξικό ένα 
νέο οικοσύστημα επιχειρήσεων που αξιοποιεί τις δυνα-
τότητες της βιοτεχνολογίας.

Εταιρείες όπως η Snova και η Radial Biomaterials 
αναπτύσσουν τεχνολογίες που χρησιμοποιούν μύκη-
τες, μικροοργανισμούς και βιολογικές διεργασίες για να 
μετατρέψουν τα υπολείμματα αγαύης σε νέα υλικά και 
χημικές ενώσεις.

Ουσιαστικά, οι μύκητες λειτουργούν ως «βιολογικά 
εργοστάσια», μετασχηματίζοντας την οργανική ύλη σε 
βιομάζα η οποία μπορεί να χρησιμοποιηθεί σε πληθώρα 

Από την τεκίλα στα βιοϋλικά: Πώς το 
Μεξικό μετατρέπει τα απόβλητα σε μια 
νέα εξαγωγική βιομηχανία
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εφαρμογών. Το αποτέλεσμα είναι η παραγωγή:

•	βιοδιασπώμενων συσκευασιών,
•	βιοπλαστικών,
•	βιομηχανικών πρώτων υλών,
•	υλικών για την κατασκευαστική βιομηχανία,
•	εναλλακτικών υφασμάτων και υλικών τύπου δέρματος,
•	βιολιπασμάτων και αγροτικών εφαρμογών.

Η παγκόσμια αγορά ψάχνει ακριβώς αυτά 
τα προϊόντα
Η στροφή προς βιώσιμες πρώτες ύλες δεν είναι πλέον μια 
τάση περιορισμένη σε μικρές οικολογικές επιχειρήσεις.
Οι μεγάλες βιομηχανίες συσκευασίας, οι αλυσίδες 
λιανικής και οι πολυεθνικές εταιρείες καταναλωτικών 
προϊόντων αναζητούν εναλλακτικές λύσεις απέναντι στα 
πλαστικά προϊόντα και στα υλικά που προέρχονται από 
ορυκτά καύσιμα.

Η Ευρωπαϊκή Ένωση, οι Ηνωμένες Πολιτείες και αρκετές 
ασιατικές οικονομίες θεσπίζουν συνεχώς αυστηρότε-
ρους κανόνες για τη βιωσιμότητα των προϊόντων και των 
συσκευασιών. Μέσα σε αυτό το περιβάλλον, τα βιοϋλικά 
που προέρχονται από αγροτικά υπολείμματα μετατρέπο-
νται σε μια νέα παγκόσμια αγορά δισεκατομμυρίων.

Το πραγματικό μάθημα για την Ελλάδα
Το σημαντικότερο στοιχείο της ιστορίας δεν είναι η τεκί-
λα. Είναι η λογική πίσω από το επιχειρηματικό μοντέλο.
Το Μεξικό δεν εξάγει πλέον μόνο το τελικό προϊόν. Αξιο-
ποιεί και τα υπολείμματα της παραγωγής για να δημιουρ-
γήσει νέες βιομηχανίες.

Η Ελλάδα διαθέτει αντίστοιχα πλεονεκτήματα. Υπολείμ-
ματα από ελαιοτριβεία, οινοποιεία, χυμοποιίες, βαμβα-
κοκαλλιέργειες και μεταποιητικές μονάδες τροφίμων 
παράγονται κάθε χρόνο σε τεράστιες ποσότητες.

Αυτό που σήμερα αντιμετωπίζεται συχνά ως κόστος 
διαχείρισης θα μπορούσε να αποτελέσει πρώτη ύλη για 
βιοϋλικά, βιοχημικά προϊόντα, νέες συσκευασίες και 
εξαγώγιμες τεχνολογίες.

Η επόμενη εξαγωγική ευκαιρία
Καθώς η παγκόσμια οικονομία κινείται προς πιο βιώσιμα 
μοντέλα παραγωγής, η αξία των αγροτικών αποβλήτων 
αυξάνεται ραγδαία. Οι χώρες που θα καταφέρουν να 
δημιουργήσουν οικοσυστήματα καινοτομίας γύρω από 
αυτά τα υπολείμματα θα αποκτήσουν ένα νέο συγκριτικό 
πλεονέκτημα.

Το Μεξικό δείχνει ήδη τον δρόμο. Η μεγάλη πρόκληση για 
χώρες με ισχυρό αγροδιατροφικό τομέα, όπως η Ελλάδα, 
είναι να περάσουν από την απλή παραγωγή προϊόντων 
στη δημιουργία ολόκληρων βιομηχανιών που αξιοποιούν 
κάθε στάδιο της παραγωγικής διαδικασίας.

Γιατί στη νέα εποχή της κυκλικής οικονομίας, το πιο 
πολύτιμο προϊόν μπορεί να είναι αυτό που μέχρι χθες 
πετούσαμε.
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